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entrevistados
foram abordados
em pontos de
grande fluxo
populacional

“critério adotado pela Associacao Brasileira de Empresas de Pesquisa (Abep) para dividir domicilios em classes econdmicas. Considera grau de instrucao do ;
chefe de familia eitens como posse de automovel, numero de banheiros e de empregadas mensalistas. Mais informacgoes: http://www.abep.org/newicriterioBrasil.aspx


http://www.abep.org/new/criterioBrasil.aspx

populacao das cidades

populacaode
22 milhoesde

BARRETOS habitantes,
SAO JOSE 339461 do Estado
DO RIO PRETO '
438.354 RIBEIRAO PRETO
658.059
ARACATUBA
191.662 CAMPINAS |
1154.617 SAO JOSE
PRESIDENTE . DOS CAMPOS
PRUDENTE JUNDIAlI  681.036

220.599 397965

TAUBATE
299423

BAURU
364.562

BOTUCATU GUARULHOS
137899  Tatu 1.312197 |
115.515 SANTO ANDRE
707613
SOROCABA SANTOS
637187 ' 433.565
) OSASCO )
SAO PAULO 693.271 SAO BERNARDO
11.895.893 DIADEMA DO CAMPO

409.613 811.489

pesquisa incluiu
as 10 cidades
paulistas mais
populosas




n° de entrevistados - margem de erro

BARRETOS
205 7pp

FRANCA

SAO JOSE
DO RIO PRETO 200 7pp
204 7pp RIBEIRAO PRETO
252 6pp
ARACATUBA

204 7pp

PRESIDENTE
PRUDENTE
203 7pp

CAMPINAS ,
3505pp  SAOJOSE
~ DOS CAMPOS
JUNDIAI

258 6pp
204 7pp

TAUBATE

BAURU
202 7pp 213 7pp
BOTUCATU GUARULHOS
200 7pp SANTO ANDRE
3026
SOROCABA SANTOS op
252 6pp 201 7pp
) OSASCO )
SAO PAULO 303 6pp SAO BERNARDO
3.063 2pp DIADEMA DO CAMPO

270 6pp 252 6pp




perfil da amostra: capital

GENERO
MA LINC FEMINING

IDADE

45 a 59 60ou+

22% 14%
CLASSIFICACAO ECONOMICA
- . D+

ESCOLARIDADE
NDAMENTA MEDIC SUPERIOR

PAV



perfil da amostra: capital

COR DA PELE
BRANCA VIORENA/PARDA PRETA OUTRAS

1% 4%
RELIGIAO
A A : I2 OUTRAS NENHUMA
6% 15%

ESTADO CONJUGAL
ASADC

NO DE FILHOS
1 2 3+ NAO TEM FILHOS




Na cidade de Sao Paulo, em funcao do tamanho da amostra, € possivel comparar os
resultados entre as diferentes regioes da cidade.

AS paginas seguintes apresentam o numero de entrevistados por regiao, bem como o0s
dados de escolaridade e classe econdmica, importantes para leitura e interpretacao de

alguns resultados da pesquisa.



capital: n© de entrevistados

NORTE
19%
577

CENTRO
5%
148

OESTE
10%
308

SUL
32%
978




capital: escolaridade

NORTE TOTAL DA CAPITAL

(o)
FUNDAMENTAL 30% -2pp FMUE%%\ME%TAL 32%
MEDIO 50% 2pp T

(o)
SUPERIOR 20% Opp SUPERIOR 21%

CENTRO
FUNDAMENTAL 24% -8pp
MEDIO 38% -9pp

SUPERIOR 38% 18pp

OESTE

FUNDAMENTAL 25% -7pp J,
MEDIO 41% -6pp
SUPERIOR 34% 14pp 1T

LESTE

FUNDAMENTAL 36% 4pp 1
MEDIO 49% 2pp
SUPERIOR 15% -6pp

SUL

FUNDAMENTAL 32% Opp
MEDIO 47% Opp
SUPERIOR 21% Opp



capital: classe econOmica

TOTAL DA CAPITAL

NORTE +B 510
A+B 55% 5pp 4 C 43145/:&
C 42% -3pp | D+E 5%

D+E 3% -2pp |,

CENTRO
A+B 63% 12pp 4
C 32% -12pp J,
D+E 5% Opp

OESTE
A+B 61% 1ipp T
C 35% -9pp |

D+E 3% -lpp J

LESTE

A+B 46% -4pp
C 48% 4pp 1
D+E 6% 1pp 4

SUL
A+B 48% -3pp
C 46% 2pp 1T
D+E 6% 1pp 4



capital: cor da pele

TOTAL DA CAPITAL
BRANCA 50%

NEGRA 12%
PARDA 31%

NORTE

BRANCA 56% 7pp 4

NEGRA 12% Opp
PARDA 27% -4pp J

CENTRO
BRANCA 66% 16pp 4
NEGRA 8% -4pp
PARDA 15% -16pp .,

OESTE
BRANCA 58% 9pp 1T

NEGRA 8% -4pp |
PARDA 23% -8pp {

LESTE
BRANCA 44% -5pp

NEGRA 13% T'pp 1
PARDA 36% 5pp 4

SUL
BRANCA 47% -3pp 4

NEGRA 13% 1pp 1
PARDA 33% 2pp 1



A pesquisa da JLeiva Cultura & Esporte inclui cerca de 80 perguntas sobre diversos temas
ligados a cultura e ao lazer. Esta apresentacao mostra um resumo de alguns dos principais
resultados e recortes possiveis.

Diversas perguntas realizadas nao foram compiladas nesta apresentacao, mas podem ser
acessadas diretamente nas tabelas em excel que trazem a integra dos resultados.

As informacoes estao organizadas por cidade. Para cada municipio existem trés tabelas
de Excel com todas as perguntas e respostas.






Como e dificil mensurar os habitos culturais das pessoas, a pesquisa procurou fazer varias
perguntas para se aproximar de um resultado mais consistente.

A primeira pergunta foi sobre o que as pessoas preferem fazer em seu “tempo livre”, qguando
nao estao trabalhando nem estudando.

As respostas foram espontaneas, isto €, as pessoas podiam responder livremente o que

bem entendessem e também citar mais de uma atividade, o que faz com que a soma dos
resultados seja maior do que 100%.

Posteriormente, as diversas citacoes foram agrupadas por semelhanca para que fosse

possivel estabelecer uma primeira referéncia sobre o interesse por diversas atividades
culturais.



O que mais gosta de fazer no tempo livre?

ler,

irao
assistira TV cinema
e navegar e ouvir praticar
na internet musica esportes
coletivos
e caminhar
ATIVIDADES
DEMIDIA - ATIVIDADES
30% CULTURAIS ATIVIDADES
259, ESPORTIVAS

22% PASSEIOS  BARES/
15% RESTAURANTES

by ATIVIDADES ATIVIDADES
o SHOPPING  Epm cAsA BRINCAR DESCANSAR MANUAIS

8% 7% 7% 6% 6%




tempo livre: capital - RM - interior
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4.5 milhoes

de pessoas preferem .
praticar atividades culturais
em seu tempo livre

Capital 2,5 milhoes
RNV 700 mil
nterior 1,3 milhao




atividades culturais por regiao

Setas em azul e cinza indicam variagao em pontos percentuais (pp) em
relacdao ao total da capital.

NORTE

+12pp 30% 4pp T

CENTRO

| 37% 12
MEDIA DA 6 12pp T

CAPITAL
26%

OESTE
34% 8pp T

SUL
27% 1pp T




Depois da pergunta sobre o uso do tempo livre, foram elencadas 18 atividades culturais e
de lazer. Para cada uma delas, perguntamos se o entrevistado praticou essa atividade nos
ultimos 30 dias, no ultimo ano, ha mais de um ano ou nunca praticou.

Na pagina seguinte, apresentamos o percentual de pessoas que disseram ter praticado 1/
dessas atividades no ultimo ano. Foi excluido apenas o resultado relativo as exposicoes
de arte, que apresentam resultado muito semelhante a ida a museus.

No caso das feiras de artes (ndo exposicoes), a pergunta completa fez mencao a feiras de
artes, artesanato e antiguidades.

A opcao pelainclusao de perguntas sobre ir a shoppings foi feita em funcao de esses
espacos incluirem equipamentos culturais (como cinemas e teatros).



atividades realizadas no ultimo ano
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atividades realizadas no ultimo ano

atividades que podem ser realizadas em casa apresentam maiores percentuais




atividades realizadas > maiores diferencas

diferenca dos resultados entre as regides em pontos percentuais (pp)
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A pagina a seguir apresenta um quadro comparativo dos habitos culturais das varias
cidades da Regiao Metropolitana de Sao Paulo em relacao a media da Regiao
Metropolitana.

Os numeros nos quadrados brancos em cima da linha que corta o grafico ao meio
indicam a porcentagem de entrevistados que disseram ter praticado cada atividade
cultural no ultimo ano em toda a Regiao Metropolitana. Os quadrados e circulos coloridos
mostram quantos pontos percentuais cada cidade esta acima ou baixo do total da regiao.

O grafico mostra, para cada cidade, se o percentual depessoas que praticaram essas

atividades culturais esta acima ou abaixo do total da amostra. Cada cor se refere a um
municipio.



atividades culturais RM
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cinema festas populares shows biblioteca teatro
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frequéncia € menor na zona leste
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TOTAL DA CAPITAL
CINEMA 61%
MUSEU 29%
TEATRO 30%
FESTAS 46%
SHOWS 45%

CENTRO

B & [\ A




Também foi perguntado para cada entrevistado qual o seu grau de interesse por cada
uma das atividades numa escala de O a10.

Para comparacao entre as atividades, reunimos na proxima pagina os resultados de O a 2
(baixo interesse), de 3 a 7 (médio interesse) e de 8 a 10 (alto interesse).

Foram escolhidas 14 atividades culturais. Nao aparecem nessa relacao os habitos de lazer
(ir a shoppings, jogar jogos eletrénicos, ir a praia) e duas atividades culturais que sao
amplamente praticadas e podem ser realizadas dentro de casa: ouvir musica e ver filmes.



grau de interesse
+ s-10

CINEMA
SHOWS

LER LIVROS

FESTAS POPULARES

TEATRO 36%
SAIR PARA DANCAR 36%

FEIRAS DE ARTES 35%

MUSEUS 33%

EXPOSICOES DE ARTE 31% 30%

BIBLIOTECAS 29%
CIRCO PASY

CONCERTOS 22%

SARAUS PAV



Na proxima pagina fazemos uma comparacao entre as duas perguntas: a pratica no
ultimo ano (trecho da barra que termina em seta e niumero fora da barra) e o grau de
interesse (trecho mais escuro da barra e numero dentro da barra).

Quando o percentual de entrevistados praticaram uma atividade no ultimo ano € maior
do que o de pessoas que demonstraram alto interesse por ela (notas de 8 a 10), significa
que provavelmente aguela atividade teve a adesao hao apenas daqueles gque se
declararam muito motivadas.

Quando ocorre o inverso, ou seja, o percentual de entrevistados que praticaram uma
atividade no ultimo ano € menor que o das pessoas que disseram se interessar muito
por ela (notas de 8 a10), a leitura é que existe um potencial ndo atendido por aquela
area.

Nas paginas seguintes, mostramos os resultados na capital para cinema, teatro e
museus, com recorte por regiao, indicando a variacao em pontos percentuais acima ou
abaixo do resultado total da cidade.



grau de interesse

+ 8-10
CINEMA - 60%
Y <o sz
LER LIVROS 71%
FESTAS POPULARES 47%

L eamRe L e oo

SAIR PARA DANCAR

35%

LY 33%

EXPOSICOES DE ARTE 24% 31%

BIBLIOTECAS - 36%

26%
26%
22%
14% 21%



grau de interesse por regiao

+3

+2
NORTE
= . g

LESTE
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TOTAL DA CAPITAL
CINEMA 56%
MUSEU 35%
TEATRO 37%
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Nas proximas cinco paginas, apresentamos o percentual de pessoas que nunca
praticaram algumas atividades culturais. Os resultados mostram que existe uma
grande variacao em funcao da escolaridade e da classe econdémica.

Quanto maior a escolaridade, mais baixo o percentual de pessoas que diz nunca ter
praticado atividades culturais. Quanto menor a escolaridade, maior o percentual, maior
a exclusao. A tendéncia vale para todas as atividades, independentemente da cobranca

Oou nao de ingresso ou de seu valor.

O mesmo acontece quando o recorte € baseado na classificacao econdmica. As classes
D e E apresentam percentuais maiores de pessoas que hunca foram a determinadas

atividades culturais que as classes A e B.



percentual de pessoas que hunca foram

percentual de pessoas que nunca praticaram algumas atividades culturais
media superior médio fundamental

FESTAS
CONCERTOS DANCA TEATRO MUSEUS BIBLIOTECAS POPULARES CINEMA

65%



As proximas dez paginas mostram que a escolaridade e muito importante para a definicao do
interesse por cultura, mesmo entre pessoas de mesa renda ou classe economica.

Os dados relativos a cinco atividades culturais aparecem divididos em duas paginas. A primeira
mostra o percentual de pessoas, por classe econdomica, que nunca praticaram aquela atividade.

A segunda apresenta, dentro de cada classe econdmica, os resultados para pessoas com
diferentes niveis de escolaridade.

Exemplo: A pagina 42 mostra que 14% das pessoas da classe C hunca foram ao cinema. A pagina
seguinte abre esse universo por escolaridade. Se considerarmos o percentual de pessoas da
classe C com nivel superior, esse percentual chega quase a zero: é de 1%. Quando passamos
para as pessoas da classe C com nivel médio, o percentual sobe para 9%. E se consideramos
apenas as pessoas com ensino fundamental da classe C, a fatia ja € bem maior: 22%.

Uma comparacao interessante pode ser feita entre as pessoas da classe C com ensino meédio e
aquelas das classes A e B com ensino fundamental. Nas cinco atividades selecionadas, o grau de
exclusao (pessoas que nunca foram) das pessoas com ensino fundamental é igual ou maior que
O das pessoas com ensino medio, mesmo com a renda de guem concluiu apenas o ensino
fundamental sendo maior.



escolaridade estimula acesso a cultura

percentual de pessoas que nunca praticaram algumas atividades culturais
meédia superior medio fundamental

FESTAS
CONCERTOS DANCA TEATRO MUSEUS BIBLIOTECAS POPULARES CINEMA
. _ ——— —
(o)
3% 1%
7% 8% 7%

28%

N%



escolaridade estimula acesso a cultura

percentual de pessoas que nunca praticaram algumas atividades culturais
media superior meédio fundamental

FESTAS
CONCERTOS DANCA TEATRO MUSEUS BIBLIOTECAS POPULARES CINEMA

6%

6/%



escolaridade estimula acesso a cultura

percentual de pessoas que nunca praticaram algumas atividades culturais
meédia superior meédio fundamental

FESTAS
CONCERTOS DANCA TEATRO MUSEUS BIBLIOTECAS POPULARES CINEMA

77%



renda impacta habito cultural

percentual de pessoas que nunca praticaram algumas atividades culturais

FESTAS
TEATRO BIBLIOTECAS MUSEUS CINEMA POPULARES CIRCO

6/%




renda + escolaridade > cinema

percentual de pessoas gue nunca praticaram esta atividade cultural

A+B
—_————————————

3%

14%

30%




renda + escolaridade > cinema

percentual de pessoas gue nunca praticaram esta atividade cultural

A+B C
1% 3% . 1% 0%

SUPERIOR g
MEDIO

10%

22%
FUNDAMENTAL

34%




renda + escolaridade > festas populares

percentual de pessoas gue nunca praticaram esta atividade cultural

A+B C
1% .
19%

33%




renda + escolaridade > festas populares

percentual de pessoas gue nunca praticaram esta atividade cultural

A+B C
- w 0%
7% 119 7%
(0
179% SUPERIOR 16%

MEDIO 259,
FUNDAMENTAL

35%




renda + escolaridade > shows

percentual de pessoas que nunca praticaram esta atividade cultural

A+B

—~—gg——

12%

22%




renda + escolaridade > shows

percentual de pessoas que nunca praticaram esta atividade cultural

0%

6%

SUPERIOR 16%

25% MEDIO

31%
FUNDAMENTAL

47%




renda + escolaridade > museu

percentual de pessoas que nunca praticaram esta atividade cultural

36%

55%




renda + escolaridade > museu

percentual de pessoas que nunca praticaram esta atividade cultural

0%

12%
SUPERIOR

34%

48%
FUNDAMENTAL

60%




renda + escolaridade > teatro

percentual de pessoas que nunca praticaram esta atividade cultural

19%

1%

6/7%




renda + escolaridade > teatro

percentual de pessoas que nunca praticaram esta atividade cultural

0%

13%
SUPERIOR

41%

56%
FUNDAMENTAL

72%




@OSQ

exclusao e maior entre pretos e pardos

percentual de pessoas que nunca praticaram algumas atividades culturais

BRANCA PRETA PARDA

1%

15% CINEMA

FESTAS 17%
SHOWS

27%

32% 32%
MUSEUS 35%
TEATRO 37%
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A pagina a seguir apresenta um quadro comparativo dos habitos culturais das varias
regioes da cidade de Sao Paulo em relacao a media do municipio.

Os numeros nos quadrados brancos em cima da linha que corta o grafico ao meio
indicam a porcentagem de entrevistados que disseram ter praticado cada atividade
cultural no ultimo ano em toda a cidade. Os quadrados coloridos mostram quantos
pontos percentuais cada regidao esta acima ou abaixo do total do municipio.

O grafico mostra, para cada regido, se o percentual de pessoas que praticaram essas

atividades culturais esta acima ou abaixo do total da amostra. Cada cor se refere a uma
regiao.
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cinema festas populares shows biblioteca teatro museu danca circo sarau concerto




atividades realizadas no ultimo ano

CINEMA

60%
FESTAS
SHOWS POPULARES %‘A‘,{{&(‘QA
26 % 47 % oo
MUSEUS TEATRO
26 % 28%
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museus: frequéncia no ultimo ano

TOTAL CAPITAL INTERIOR
26 % 29% 23/ 23%




museus: frequéncia no ultimo ano

g 7C())/RTE +20pp
o
OESTE CENTRO
34% 49%
LESTE
23%
TOTAL DA
CAPITAL

29%




museus: barreiras de acesso

desinteresse chegaa

42% na zona leste
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museu, teatro e cinema

Nas proximas paginas € possivel ver o percentual de entrevistados que visitaram
museus, teatros e cinemas no ultimo ano nas diferentes regioes da cidade, bem como
a taxa de variacao de cada regiao em relacao ao total da capital.

O estudo também mostra as principais razoes que as pessoas que vivem em Sao Paulo
apontaram para nao irem a esses espacos ou para nao terem frequentado esses
lugares no ultimo ano.

A resposta a essa pergunta foi espontanea e multipla, ou seja, as pessoas podiam
alegar mais de um motivo para nao frequentar cada um desses espacos, o que faz com
que a soma dos resultados supere 0s 100%.

As respostas foram agrupadas em blocos que sao apresentados nas paginas
seguintes. Os resultados foram recortados para capital, Regiao Metropolitana e
interior. As maiores variacoes entre as regioes da capital foram indicadas em baloes.



teatro: frequéncia no ultimo ano
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teatro: frequéncia no ultimo ano

+22pp

NORTE
31%

OESTE
39%

CENTRO
52%

LESTE
23%

TOTAL DA
CAPITAL
30%




género preferido

Para identificar o tipo de peca preferido pelos entrevistados foi adotado o seguinte
critério: perguntou-se qual o género preferido em primeiro, segundo e terceiro lugar.
A opcao por esse metodo justifica-se pelo fato de as pessoas nao terem uma
preferéncia unica.

Os numeros apresentados na pagina a seguir mostram o resultado agregado, obtido a
partir da soma do resultado das trés perguntas. Na base de dados da pesquisa &
possivel encontrar as respostas para cada colocacao (primeiro, segundo e terceiro

lugar).

Os entrevistados tambem apontaram os motivos que os levam ao teatro. As respostas
foram espontaneas e multiplas, ou seja, as pessoas podiam apontar mais de um motivo,
o0 que faz com que a soma dos resultados possa superar 0os 100%.



teatro: género preferido estado

80%

7% 6% 59

COMEDIA DRAMA MUSICAL STAND-UP INFANTIL MONOLOGO  TRAGEDIA ROMANCE



teatro: género preferido capital

81%

(o)
9% o o

COMEDIA DRAMA MUSICAL STAND-UP INFANTIL MONOLOGO  TRAGEDIA ROMANCE



teatro: barreiras de acesso
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cinema: frequéncia no ultimo ano

TOTAL CAPITAL
61 INTERIOR
60 % % R0 50%




cinema: frequéncia no ultimo ano

NORTE
64%
OESTE CENTRO "
65% 72% PP
LESTE
57%
TOTAL DA
CAPITAL

61%




cinema: barreiras de acesso
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Para identificar o género de filme preferido pelos entrevistados, foi adotado o seguinte
critério: perguntou-se qual o género preferido em primeiro, segundo e terceiro lugar. A
opcao por esse metodo justifica-se pelo fato de as pessoas nao terem uma preferéncia

unica.

Os dados apresentados na pagina a seguir mostram o resultado agregado, obtido a
partir da soma do resultado das trés perguntas, o que faz com que a soma supere os
100%. Na base de dados da pesquisa é possivel encontrar as respostas para cada
colocacao (primeiro, segundo e terceiro lugar).

Os entrevistados tambem apontaram os motivos que os levam ao cinema. Os
resultados podem ser vistos nas tabelas em Excel no site.



cinema: géeneros preferidos
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LEGENDADOS

27%




cinema: dublado ou legendado?




avaliacao dos filmes nacionais

Para comparacao entre os filmes nacionais e estrangeiros, os entrevistados deram
notas de zero a dez para o seu interesse por essas producoes. As respostas
apresentadas na pagina a seguir reunem as notas de O a 2 (baixo interesse),3a 7

(médio interesse) e 8 a10 (grande interesse).
A partir das notas individuais chegou-se ao resultado medio.

A pesquisa também perguntou qual o filme nacional que o entrevistado viu
recentemente e mais gostou. Os filmes podem ter sido vistos no cinema, na TV ou por

meio de outro suporte, como DVD.

Optamos por apresentar apenas algumas das citacoes porque acreditamos que a
principal conclusao que se pode tirar das respostas € o fato de mais de 200 filmes

terem sido lembrados pelos entrevistados.
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filme nacional tem boa avaliacao

MEDIA 7,2
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mais de 200 filmes foram lembrados
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musica: ritmo preferido

Para identificar o ritmo musical preferido pelos entrevistados, perguntou-se qual a
preferéncia em primeiro, segundo e terceiro lugar. A opcao por esse metodo justifica-se
pelo fato de as pessoas nao terem uma preferéncia unica.

Os numeros apresentados nas paginas a seguir mostram o resultado da soma das trés
perguntas, o que faz com que a soma supere 100%. Na base de dados da pesquisa &
possivel encontrar as respostas para cada colocacao (primeiro, segundo e terceiro lugar).

Na pagina 30, alem do resultado para a capital, o estudo mostra as regioes em que foram
registrados o maior e o menor indice para cada género, bem como a variacao em pontos
percentuais em relacao ao total.

A mesma pergunta foi feita quanto ao ritmo preferido para dancar, mas com indicacao
apenas do estilo preferido e de alguma segunda opcao.

A pesquisa indagou gual era o artista que o entrevistado mais estava ouvindo naquele
momento e, apos a primeira resposta, perguntou se a pessoa queria citar mais algum. O
total das duas respostas foi usado para montagem da nuvem de citacoes da pagina 3/.



sertanejo e ritmo preferido total

44%

18% 17%
. : 16%

SERTANEJO MPB ROCK GOSPEL SAMBA PAGODE POP FORRO FUNK ELETRONICA CLASSICA RAP



sertanejo e ritmo preferido interior

52%

19% 19%

+8pp  -3pp -5pp
SERTANEJO MPB ROCK GOSPEL SAMBA PAGODE POP FORRO FUNK ELETRONICA CLASSICA RAP



sertanejo e ritmo preferido RM

45%

21% 20%

1%
7%

+3pp 3pp +3pp
SERTANEJO MPB ROCK GOSPEL SAMBA PAGODE POP FORRO FUNK ELETRONICACLASSICA RAP



sertanejo eritmo preferido capital

sertanejo e gospel
atraem mais a mulher

@ 43% w 36%

rock erap atraem
40% mais o homem

@ 27% @ 17%

29% o o
@ 21% w 1%
2% 500

167 5%  15% 14%

wu% @4%

8% 7%

SERTANEJO MPB ROCK SAMBA GOSPEL PAGODE POP FORRO FUNK ELETRONICA CLASSICA RAP



musica: generos preferidos capital
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preferéncias variam com aidade capital

. 219
ELETRONICA & 19% 20%

RAP 19%

8% 2%

2% 59 3%
' 1%
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12A15 16A24 25A 34 35A44 45 A 59 60 OU +



FUNK

PAGODE

FORRO

preferéncias variam com aidade capital
A%
25%
20%
18% 24% o
‘ 17% 187
16% 16% 12%
7%
9% 6%
3% 0
4% 2 1%
12A15 16 A24 25A34 35A44 45 A 59 60 OU +



preferéncias variam com aidade capital

(o)
POP 3%
22% 23% 22% 23%
20% 19% 8% 19%
SAMBA  15% 14% 15% 15%
(o)
12% e 10%
7%
GOSPEL > 6%

12A15 16A24 25A 34 35A44 45 A 59 60 OU +



preferéncias variam com aidade capital
48%
46%
43%
39% 389%
35%
ROCK  32% 31% 32%
AS N 28%
6%
22% 23%
SERTANEJO
19%
17%
MPB
6%
12A15 16 A24 25A34 35A44 45 A 59 60 OU +



preferéncias variam com aidade capital

SERTANEJO 40%
MPB 29%

ROCK 22%
SAMBA 20%
GOSPEL 16%
POP 15%
PAGODE 15%
FORRO 14%
FUNK 11%
ELETRONICA 9%
CLASSICA 8%
RAP 7%

TOTAL  12A15 16A24 25A 34 35A44 45 A 59 60 OU +



paulistano sai para dancar sertanejo e forro

bolerochegaal2%
preferido (36%) na entre quem tem mais

faixade 35a44 anos de 60 anos, mas tem
sO 1% no total

forréd @ o género

quemtematée 24
anos prefere dancar
funk (30%) e musica
eletronica (27%)

4%

(o)
4% 39,

2%

SERTANEJO FORRO SAMBA ELETRONICA PAGODE FUNK ROCK POP MPB  BLACK AXE ARROCHA HIP HOP
MUSIC
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equipamentos culturais

Por meio de uma pergunta aberta, a qual o entrevistado podia responder livremente o que
quisesse, a pesquisa procurou identificar o espaco cultural mais frequentado pelos moradores
da capital.

As respostas, bastante variadas — incluindo pargues, shoppings, igrejas e estadios de futebol —
foram agrupadas para a montagem da pagina 39. A integra das respostas pode ser vista nas
tabelas em Excel. Chama a atencao a variedade de espacos citados e a forte presenca de
pargues e pracas.

Depois foram escolhidos 30 espacos diferentes e feitas perguntas fechadas, para saber se o
entrevistado ja ouvira falar de cada equipamento cultural e se ja tinha visitado cada um deles ao
menos uma vez. Os resultados sao apresentados entre as paginas 40 e 42.

Na pagina seguinte o estudo mostra os eventos considerados mais importantes pelos
moradores da capital. A pergunta tambem foi aberta, possibilitando multiplas respostas.

Como grande parte das citacoes foi generica, com as pessoas respondendo sem definir com
clareza um evento em particular (muitos disseram exposicoes e pecas de teatro, mas sem
mencionar quais), as respostas foram agregadas em blocos com indicacao das mencdes mais
frequentes.



espacos culturais mais frequentados
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equipamentos culturais: conhecimento espacos culturais

2RO PAULO  46% CASA contece ¥y
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equipamentos culturais: conhecimento museus

MIS - MUSEU DA MUSEU DE

IMAGEMEDOSOM 40%  40% ARTESACRA CONHECE %‘Av
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64% 67%
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FUTEBOL PORTUGUESA



equipamentos culturais: conhecimento teatros

v
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23% SAO PEDRO
TEATRO
ESPACO
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47%
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virada cultural e considerada evento mais importante

34% dos paulistanos ndao

, souberam responder
Virada Cultural recebeu

26% das citacoes;

foram citados mais de

Parada Gay e Marcha 100 diferentes eventos

para Jesus, 3%

Bienal do Livro (3%,
30% museus e feiras

aniversarioda Copa,
cidade (3%), campeonatos,

Diado Trabalho jogos, Virada

e Réveillon 2%) Esportiva (1%)
e (4%)
musicais (4%
Carnaval 3%),
Festa Juni nao(1 %) ![De%gt?g ?ﬁ%)

10%

12%

5%

2% 1%

EVENTOS FEIRAS/ SHOWS/ DATAS FESTAS EVENTOS TEATRO DANCA CINEMA
DE RUA EXPOSICOES CONCERTOS FESTIVAS POPULARES ESPORTIVOS
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O que mais gosta de fazer no tempo livre?

ler,

T Irao
assistira TV cinema

praticar
esportes

e navegar e ouvir
na internet musica

coletivos
e caminhar

ATIVIDADES ATIVIDADES
DE MIDIA CULTURAIS

30% 25% ATIVIDADES
ESPORTIVAS
22%
BARES/
':Q,ZSE'OS RESTAURANTES
8% SHOPPING ATIVIDADES BRINCAR DESCANSAR ATIVIDADES
8% EMCASA 7% 6% MANUAIS

7% 6%




posse de eletronicos e acesso a servicos

AsS proximas paginas apresentam uma serie de informacoes relacionadas as novas
tecnhologias e sua interface com a cultura.

Foi perguntado aos entrevistados se tinham computador, celular, smartphone, tablet,
assinaturade TV a cabo e acesso a internet — ferramentas que possibilitam o

consumo de bens culturais.

Os entrevistados tambem foram indagados se acessam ou nao a internet e, se sim,
com qual frequéncia. Aos que acessam, perguntou-se ainda se participam de redes
SOcCiais e, em caso de resposta positiva, em quais costumam entrar.

Definimos como heavy user aqueles que dizem acessar a internet todos os dias.
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dos que
acessama
internet,
89% dizem
participar de
redes sociais

3%

acessam pelo
menos 1vez por
MES, Mas Nao
todos os dias

6%

Nd0 acessam
a Internet na
capital



redes sociais mobilizam internautas

26% dos que
acessam as redes

82% costumam publicar
conteudos de
carater cultural

38% 38%

24% 20%

16% 16%
7% 6%

FACEBOOK YOUTUBE WHATSAPP GOOGLE+ INSTAGRAM SKYPE/MSN TWITTER ORKUT LINKEDIN



27% dos entrevistados ndao acessam a internet total

239 74%
(0

12A15 16A24 25A34 35A44 45A59 600U+ SUP. MEDIO FUND. A+B C D+E



perfil do heavy user total

QUEM ACESSA AINTERNET TODOS OS DIAS

80%
77% 77%

65%

63%

32%

'y

12A15 16A24 25A34 35A44 45A59 600U+ SUP. MEDIO FUND.




tempo livre do heavy user

ASSISTEATV
MEDIA HEAVY
2% User USER

USE NTERNET  U2F LERLIVROS ~ TEAYY HEAVY
6 MEDIA : MEDIA 2 CINEMA  USER
10% 11% > MEDIA 11%

/%




heavy user consome mais cultura

Na proxima pagina comparamos os habitos culturais do conjunto dos entrevistados
com o dos heavy users, pessoas que dizem acessar a internet todos os dias.

As barras horizontais indicam o percentual de entrevistados que declararam ter feito
cada uma das atividades culturais no ultimo ano. As setas mostram o mesmo indice
quando selecionamos apenas o0s entrevistados que declararam acessar a internet

todos os dias.



heavy user consome mais cultura capital
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iInformacao sobre cultura

Para identificar a partir de que fontes os entrevistados escolhem a programacao cultural,

fol feita uma pergunta aberta, com possibilidade de mais de uma resposta, o que faz com
que a soma dos resultados ultrapasse os 100%.

A0S que citaram jornais, revistas, radios e internet, perguntou-se qual foi o veiculo ou site.
Para quem respondeu “por meio de redes sociais’, a pesguisa procurou entender que
tipo de postagem. Além das dicas de amigos e parentes (uma espécie de boca a boca
digital), foram citadas paginas de eventos, de espacos culturais e da midia tradicional.

Para efeito de analise, apresentamos os resultados de internet e redes sociais de forma
iIsolada e tambem agregada.

O mesmo foi feito com o boca a boca e as redes sociais: € possivel ver o resultado isolado

de cada resposta e tambem com o boca a boca incorporando as dicas que surgem por
meio das redes sociais.



fonte de informacao sobre cultura total
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fonte de informacao sobre cultura capital
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fonte de informacao sobre cultura capital
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fonte de informacao sobre cultura capital

e variacao em relacao ao total da capital, em pontos percentuais (pp), dos resultados nas zonas oeste e leste



fonte de informacao sobre cultura

TELEVISAO 46%

INTERNET 24%
REDES SOCIAIS 23%
RADIO 15%
PANFLETOS 14%
JORNAIS 14%
OUTDOORS 7%
ESCOLA 6%
REVISTAS 4%
CRITICA 2%

12A15

16A24

49%

49%

45 A 59

53%

* 36%

6%
4%

60 OU +
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comprade ingressos capital

65% 15% 19%

na bilheteria pela Nao realiza
mtemet atividade paga




compra de ingressos .
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PELAINTERNET NA BILHETERIA NAO REALIZA ATIVIDADE PAGA



comprade ingressos capital

INTERNET BILHETERIA NAO REALIZA ATIVIDADE PAGA

21% 22%

18%

12A15 16A24 25A 34 35A44 45 A 59

60 OU+

24%

1%
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comprade ingressos capital

INTERNET BILHETERIA NAO REALIZA ATIVIDADE PAGA

68% 70% 69%

66% 67% 66%

12A15 16A24 25A 34 35A44 45 A 59 60 OU+



comprade ingressos capital

INTERNET BILHETERIA NAO REALIZA ATIVIDADE PAGA

57%

38%

12A15 16A24 25A 34 35A44 45 A 59 60 OU+ A+B C D+E



assistir a filmes

Para identificar como os entrevistados assistem a filmes quando nao vao ao cinema,
foram feitas duas abordagens. Na primeira, a pesquisa perguntou se o entrevistado
costuma assistir a filmes em a) video, DVD ou blu-ray, b) em canaisda TV aberta, c) em
canais da TV paga, d) filmes sob demanda e e) filmes baixados ou exibidos na internet.

Na segunda, o entrevistado indicou qual dessas forma ele utilizava com mais

frequéncia em primeiro, segundo e terceiro lugar. Os resultados dessas trés respostas
foram somados, como No caso dos géneros de cinema e teatro.

As proximas paginas mostram os resultados agregados dessa preferéncia, bem como
recorte por regiao, idade e classe econdmica.

Para quem disse baixar filmes da internet, foi perguntado se costumava assistir ou nao
a esses filmes nas seguintes plataformas: celular, tablets, TV, desktop, hotebook, laptop
ou netbook. A pergunta foi feita isoladamente para cada equipamento.



assistir a filmes

TOTAL DO ESTADO CAPITAL

guando perguntamos

qual o local preferido
para ver filmes,a TV por

539 55% assinaturabatea TV
51% aberta por 10 pontos

percentuais: 35%a25%

1Q0/
10 /0

8%

VIDEO, DVD CANAISDA TV CANAISDA TV BAIXADOS OU EXIBIDOS SOB DEMANDA
OU BLU-RAY ABERTA POR ASSINATURA PELAINTERNET



assistir a filmes

TOTAL DO ESTADO CAPITAL

54% 53%

51%

9%

VIDEO, DVD CANAISDATV CANAISDA TV BAIXADOS OU EXIBIDOS SOB DEMANDA
OU BLU-RAY ABERTA POR ASSINATURA PELAINTERNET



assistir a filmes

CANAISDATV
ABERTA 55%

VIDEO DVD OU
BLUE-RAY 53%

CANAISDA TV POR
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PELANET 18%
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8%
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assistir a filmes capital

A+B C D+E

63%

VIDEO, DVD CANAISDATV CANAISDA TV BAIXADOS OU EXIBIDOS SOB DEMANDA
OU BLU-RAY ABERTA POR ASSINATURA PELAINTERNET



assistir a filmes capital

A+B C D+E

60% 61%

6%

VIDEO, DVD CANAISDATV CANAISDA TV BAIXADOS OU EXIBIDOS SOB DEMANDA
OU BLU-RAY ABERTA POR ASSINATURA PELAINTERNET



assistir a filmes capital

A+B C D+E

78%

15%
10%

0%

VIDEO, DVD CANAISDATV CANAISDA TV BAIXADOS OU EXIBIDOS SOB DEMANDA
OU BLU-RAY ABERTA POR ASSINATURA PELAINTERNET



onde assiste a filmes baixados da internet capital

TV

NOTEBOOK
49%

DESKTOP
29%

SMARTPHONE
o TABLET

9




ler livros

Para descobrir como as pessoas adguirem seus livros, a pesguisa fez uma
pergunta aberta, possibilitando respostas espontaneas e multiplas, o que faz com
que a soma dos resultados supere 100%.



livros capital
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