Respostas Esclarecimentos* — EDITAL 11/2025/Spcine

*Questionamentos recebidos no e-mail licitacoes@spcine.com.br

1. Nao ficou claro pra noés se alguma inscricao precisa ser feita ou apenas estar
presente no dia 3 de novembro (agora 16/12).

Resposta: E facultativo o comparecimento das licitantes nas sessdes publicas, nos
moldes do subitem 6.1.13 do Edital:

6.1.13. A licitagao sera realizada de forma presencial, sendo facultativo o
comparecimento das licitantes as sessées publicas. No entanto, a auséncia da
licitante em qualquer das sessées ndo podera ser alegada futuramente para contestar
os atos ou decisdes tomadas durante as referidas sessées.

2. Midias Digitais engloba Assessoria de imprensa, relacoes publicas, Marketing de
influéncia e toda a parte de Marketing Digital incluindo gestiao de midias digitais
(quais?) e trafego pago?

Resposta: Todos os servigos a serem executados encontram-se descritos em Edital e
seus anexos, especialmente Termo de Referéncia (Anexo |, item 3 “Estimativa de
Servigcos” —fls. 60/65 do Edital) e Minuta de Termo de Contrato (Anexo Il - clausula
segunda - fls. 79/81).

3. Quando vocés dizem sobre um valor unificado estamos falando de uma valor
unico do no orcamento que contemple os 5 anos? Precisamos pontuar més a més?
Podem ajudar com isso?

Resposta A proposta comercial deve seguir o descritivo constante no “Anexo VIl -
Modelo de Proposta de Pre¢o”, sendo certo que os percentuais de desconto ali
estabelecidos vinculam a Contratada e essa Contratante no prazo de até 5 (cinco)
anos. Em complemento, a vigéncia contratual nos exercicios subsequentes ao da
assinatura do contrato estara sujeita a condicao resolutiva, na forma do estabelecido
no subitem 5.1.1. do Edital.

4. O edital nao especifica o periodo de duragdao da campanha. Trata-se de uma
definicao de livre escolha por parte da proponente?

Resposta: No que diz respeito a campanha publicitaria para que seja realizada a
apresentacao de Proposta Técnica, tal ato sera de livre escolha do Proponente.
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Por outro lado, com relacdo a execucdo contratual, cabera a Spcine/Contratante
autorizar a campanha publicitaria, dentre outros, com a relagdo dos meios, pragas e
veiculos de divulgacao, na forma do 5.1.10 do Anexo Il (Minuta do Termo de Contrato).

5. O edital nao indica um valor de referéncia ou limite orgamentario para o exercicio
criativo. O valor é de livre escolha da proponente?

Resposta: Nao ha indicacao de valor de referéncia em razdo da presente contratacao
ser decorrente de licitagado, sendo certo que tal ato poderia prejudicar a competitividade
e eventual negociacao junto a empresa vencedora. Por oportuno, o exercicio criativo
sera avaliagdo por subcomissao técnica especialmente nomeada para tal ato.

6. O edital nao é claro quanto ao enfoque em comunicacgao digital. A proposta deve
se restringir a estratégias voltadas exclusivamente para redes sociais ou deve
englobar publicidade?

Resposta: Todos os servigos a serem executados encontram-se descritos em Edital e
seus anexos, especialmente Termo de Referéncia (Anexo |, item 3 “Estimativa de
Servigos” - fls. 60/65 do Edital) e Minuta de Termo de Contrato (Anexo Il - clausula
segunda - fls. 79/81).

7. A ideia criativa, incluindo a descricao de todas as pecas corporificadas e nao
corporificadas, deve estar contida dentro do limite de 10 (dez) paginas previstas no
edital, ou pode ser apresentada em anexo complementar?

Resposta: Conforme estabelecido em Edital, a ideia criativa deve ser apresentada em
até 10 (dez) paginas, a saber:

11.3.3.3. Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3
estdo limitados a 10 (dez) paginas, independentemente do meio de divulgagéao, do seu
tipo ou de sua caracteristica, e poderao ser apresentados sob a forma de:

8. A confecgao de materiais graficos sobre o Circuito SPCine para distribuicdo em
pontos culturais estratégicos da cidade de Sao Paulo ndo se enquadra em
comunicacéao digital. Diante disso, entende-se que o edital possui carater misto
(abrangendo comunicacao digital e offline)?

Resposta: Caso seja identificada a necessidade de execugao de Produtos e servigos
Complementares prestados por meio de fornecedores especializados, tal ato encontra-
se previsto no presente instrumento, devendo a CONTRATADA adotar os procedimentos
constantes no subitem 2.5 do instrumento contratual.

9. Quando o edital menciona “oportunidades de campanha de divulgacdo emredes
sociais, de no maximo 02 (duas) laudas”, a limitagcao refere-se a quantidade de
paginas do documento a ser apresentado, ao escopo de atuagao nas redes sociais
ou a delimitacao de argumentos para formatacao da estratégia?

Resposta: Na forma do Edital (3.2.1.3.), caberd ao licitante apontar e detalhar 03 (trés)
aspectos positivos detectados com relagado ao exercicio criativo proposto, atentando
para: a) logica e clareza de exposig¢ao; b) relevancia e pertinéncia dos itens apresentados
com a atuacao do Circuito Spcine na cidade de Sao Paulo c¢) clareza e equilibrio na
composicao dos elementos graficos no card do post d) aplicacao da marca de acordo
com o manual de identidade visual.



Nesse cenario, desde que abrangido os pontos acima determinados no subitem 3.2.1.3
do Edital, podera ser aceito tanto a atuacao nas redes sociais, quanto a delimitagao de
argumentos para formatagao da estratégia

10. O Objeto diz: “ Contratacao de empresa para a prestacao de SERVICOS

DE COMUNICAGCAO DIGITAL PARA A EMPRESA DE CINEMA E AUDIOVISUAL DE SAO
PAULO S.A. (Spcine), a ser realizada sob o regime de execugao indireta, na forma
de EMPREITADA POR PRECO UNITARIO, conforme condigdes, descrigdes e
quantidades constantes do Anexo | - Termo de Referéncia - Especificagcoes
Técnicas, parte integrante deste Edital.”

Mas no item 13.1 que trata da elaboracao da Proposta Técnica nos deparamos com
ainformacao que devemos apresentar um Plano de Comunicacao Publicitaria.
Perguntamos:

- Qual sera o objeto da Prestacao de servicos e qual sera o formato de Proposta
Técnica?

Resposta: Todos os servigos a serem executados encontram-se descritos no Edital e
seus anexos, especialmente Termo de Referéncia (Anexo |, item 3 “Estimativa de
Servigos” —fls. 60/65 do Edital) e Minuta de Termo de Contrato (Anexo Il - clausula
segunda - fls. 79/81). Ademais, o modelo de Proposta Técnica a ser seguido esta no
Anexo Il (ORIENTAGCAO PARA ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA / BRIEFING).

11. Devem ser apresentadas 10 pecas e, dessas 10, é obrigatério que tenha ao
menos dois videos institucionais de até 1 minuto e materiais graficos? Esta correto
nosso entendimento?

RESPOSTA: I|nicialmente, cumpre reforcar que toda a apresentagcao e analise da
documentacgao ocorrera nos termos do Edital, sobre o Plano de agcéo, vejam que esta
previsto o maximo de 10 (dez) paginas (e nado pecgas) para resolugao do desafio
especifico, sendo que dessas 10 sera utilizado ao menos dois videos institucionais de
até 1 minuto e materiais graficos para atendimento a tal item.

12. Sobre o Plano de Comunicacgao, sao 10 paginas para trabalhar o plano de agcao e
mais 2 paginas para apresentar oportunidades de campanha?
RESPOSTA: Sobre a quantidade de paginas, importante reforcar os seguintes pontos do
Edital:
11.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de
Comunicacgao Publicitaria estao limitados, no conjunto, a 10 (dez)
paginas.
11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém
limitagcdo quanto ao numero de paginas, mas cabe as licitantes
atentarem especialmente para o disposto no subitem 7.4 e
seguintes deste Edital.



Nesse cendrio, vejam que o plano de comunicacao publicitaria como regra geral esta
limitada a 10 paginas em sua totalidade, exceto a Estratégia de Midia e Nao Midia a qual
néo possui limitagdo quanto ao numero de paginas.

13. Ja no item 11 do Edital, que trata sobre a Estratégia de Midia e Nao Midia,
determina-se:

Neste quesito, necessita-se de um esclarecimento pois a Tabela de Custos e
Servicos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao
Paulo refere-se aos custos internos de trabalhos realizados pela agéncia e ndo tem
nenhuma relacao com o valor cobrado pelos veiculos, que tem suas tabelas
préprias.

Esta correto nosso entendimento de que onde se lé: “os pregos de tabela cheia da
“Tabela de Custos e Servicos Internos do sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Sao Paulo”, leia-se: “os precos de tabela publica cheia dos veiculos
de comunicagao”?

Resposta: A “Estratégia de Midia e Nao Midia” deve levar em consideracdo a Tabela de
Custos e Servigos Internos do sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao
Paulo, isso porque assim estabelece a referida tabela, exemplificativamente:
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Além disso, no item 11.3.4.3 afirma-se que:

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulacao veiculos de
divulgacao que nao atuem com tabela de precos;

Porém, esta € uma licitacao de comunicacao digital em que poderao estar
previstas veiculacoées em redes sociais, midia programatica ou por meio de trading
desk e estes veiculos nao trabalham com tabela de precos. Nesse caso,
normalmente sao considerados como formas inovadoras de comunicacao.

Esta correto nosso entendimento de que neste caso para veiculos de
comunicacao e divulgacao que nao atuem com tabelas de precos publicas, mas
que possam ser considerados como formas inovadoras de comunicac¢ao (tais
como midia programatica, trading desks e redes sociais) a licitante devera
informar o montante de investimento proposto a ser utilizado com essas
ferramentas no ambito de sua estratégia, assim como para o alcance dos objetivos
previamente estabelecidos, definindo em sua proposta quais métricas serao
utilizadas para atingi-los (ex: cpm, true views, taxa de impressao, geracao de
leads, custo por alcance, cpc, cpe, custo por visualizagao de video, custo por
curtida, entre outros).

Para fins desta licitacao, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da
programacao de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter,
Linkedin e Youtube, esta inserida no conceito de forma inovadora de comunicagao.
Esta correto nosso entendimento?



Resposta: Inicialmente, cumpre esclarecer que a estratégia de midia constante em
edital € uma SIMULACAO. Ato continuo, conforme tabela de custos Sinapro-SP, a qual
possui 0 documento “Valores Referenciais de Servigos Internos 2025-2026”, a referida
tabela possui sim valores referenciais para redes sociais, a saber:

DIGITAL: BLOG, POST, IGTV E DESTAQUES

B
Fl AD

5.080,02
ais (Facebook, YouTube, Instagram e Linkedin) 5.080,02
Ay 5.080,02
Convite Digital (e-mail, WhatsApp ou Redes Sociais) 5.080,02
Nallpaper/Descanso de tela 5.386,18

14. Na pagina 45, item 17.1.3 Qualificagdo Econdémico-financeira, subitem Il -
Balanco Patrimonial e Demonstracoes Contabeis do ultimo exercicio social, esta
correto nosso entendimento de que o balanco e as demonstracoes contabeis
devem seguir as NBCs, Normas Brasileiras de Contabilidade?

Resposta: O balanco patrimonial devera ser apresentado sob a forma da lei, cabendo a
Junta Comercial ou ao Cartério (a depender da localizagao da empresa),

15. Esta correto nosso entendimento de que os Anexos V, VI e VIl devem ser
apresentados junto com os documentos de habilitagcao?
Resposta: Sim, tais documentos serdo apresentados junto com os documentos de
Habilitagcdo. Por oportuno, assim constou em Edital:
10.2.3. Devera ser apresentado juntamente com o envelope
“Documentos de Habilitagdo”, Invdlucro n® 5, a Declaragao de
Cumprimento dos Requisitos da Habilitacdo - Anexo VI e a
Declaracao de Inexisténcia de Fatos Impeditivos para
Contratacao — Anexo VIl (que deverao estar fora do envelope).
Por fim, tal avaliagdo ocorrera somente na quarta sessao e no momento da entrega do
invélucro n® 5 Documentos de Habilitacao

16. Esta correto nosso entendimento de que no item 8.4 da Minuta do Contrato onde
lé-se: “A contratada nao fara jus:...” , o correto é “ A contratada fara jus:...” ?
Questionamos isso porque da maneira como esta na Minuta a proposta de precos
nem tem razao de ser apresentada pois a licitante contatada nao tera remuneracgao
alguma.

A maneira como esta na Minuta é normalmente utilizada nos editais de contratacao
pelo Governo do Estado para servicos de publicidade em que o volume de
investimentos em compra de midia e a respectiva remuneragao pelo “desconto
padrao” de agéncia é suficiente para remunerar a agéncia contratada, naos sendo
necessario o ressarcimento dos custos internos dos servigos e os honorarios sobre
bens e servigos , 0 que nao é o caso da SPCine.

Resposta: Cabe esclarecer que o item 8.4 aqui questionado diz respeito a custos
internos da empresa interessada, consequentemente, NAO esta correto o
entendimento questionado, isso porque tais custos devem ser absorvidos pelas



Agéncias de Publicidade interessada. Vale lembrar que os percentuais de descontos
apresentados em proposta comercial (Anexo VIIlI) deve englobar todos os custos
necessarios ao fornecimento do objeto desta licitagcao, inclusive os referentes a seguro,
despesas trabalhistas e previdencidrias, despesas de contratos comerciais e civeis,
impostos, taxas, emolumentos, fretes e quaisquer outras despesas necessarias a sua
correta execugao de modo que nenhuma outra remuneracéo seja devida além do prego
proposto.

17. Outro detalhe chamou a atencao: o edital e a minuta falam em prestar uma
garantia de execugao do contrato na ordem de 5% do valor do contrato, porém em
nenhum local no edital é estimado o valor do contrato desta licitagao. Gostariamos
que fosse esclarecido qual é o valor estimado desta licitagdao / contrato.

Resposta: Sobre a apresentagdo de garantia contratual, cabe esclarecer que esta
amplamente difundido o carater sigiloso do orcamento estimado pela Administracao,
pois tal ato poderia prejudicar a competitividade e eventual negociagao junto aempresa
vencedora. Nesse cenadrio, a apresentagcao de garantia somente sera exigida pelo
vencedor e apos a referida participagao e analise/disputa dos interessados.

18. Gostaria de confirmar o local de entrega do edital de Comunicac¢ao Digital, pois
nao encontrei essa informacao no site de vocés.

Resposta: O que é preciso ser retirado é o envelope para apresentagcao da proposta,
no endereco indicado no Edital. Em tempo, informamos que a Sessao sera realizada
dia 16/12/2025, no mesmo endereco da retirada do envelope, podendo sofrer
alteracao, a qual serd informada oportunamente.

19. Gostaria de entender se a documentacao necessaria para participacao da
licitacdo é mediante, apenas da retirada presencialmente na SPcine?

Resposta: Conforme item 2.1.1.1. do Edital, devera ser retirado na Spcine o invélucro
padronizado onde sera acondicionado o Plano de Comunicagao Digital - Via néo
identificada. Os demais documentos deverdo ser acondicionados na forma descrita no
item 7.4.

20. Pararetirada do invélucro padronizado, preciso agendar um horario ou é s6
aparecer no escritério em horario comercial?
Resposta: E s6 vir retirar em nossa recepgao no horario comercial.

21.0 plano de acao 3.2.1.2 é diferente das 10 PECAS corporificadas 11.3.3.
solicitadas no edital? Ou ele contaria como 1 pecga entre as 10?

RESPOSTA: Inicialmente, cumpre reforcar que toda a apresentacdo e analise da
documentacgao ocorrera nos termos do Edital, sobre o Plano de acéo, vejam que esta
previsto o maximo de 10 (dez) paginas (e nado pecgas) para resolugao do desafio



especifico, sendo que dessas 10 paginas serdo utilizados ao menos dois videos
institucionais de até 1 minuto e materiais graficos para atendimento a tal item.
Em complemento, vale esclarecer que o Edital estabeleceu os seguintes pardmetros
sobre a quantidade de paginas:
11.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de
Comunicacao Publicitaria estao limitados, no conjunto, a 10 (dez)
paginas.
11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia nao tém
limitagcdo quanto ao numero de paginas, mas cabe as licitantes
atentarem especialmente para o disposto no subitem 7.4 e
seguintes deste Edital.
Nesse cenario, vejam que o plano de comunicagao publicitaria como regra geral esta
limitada a 10 paginas em sua totalidade, exceto a Estratégia de Midia e Nao Midia a qual
nao possui limitagdo quanto ao numero de paginas.

22. Publicacao das respostas aos pedidos de esclarecimento

O item 20 do edital indica os canais para divulgacao dos atos licitatérios. Contudo,
nao identificamos indicacao expressa sobre onde sao publicadas as respostas aos
pedidos de esclarecimento enviados pelas licitantes, bem como outras
publicacoes que nao tenham carater decisdrio.

Resposta: Respeitando-se a transparéncia e publicidade do ato, vejam que os pedidos
de esclarecimentos realizados por eventuais interessados encontram-se
disponibilizados a todos os interessados, conforme link de acesso:
https://spcine.com.br/editais/, em seu campo “perguntas e respostas”, como se segue:
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23. A producao de midias e aimpressao de materiais compoem as obrigagcées da
contratada? O orgcamento estimado para contratagcao também contempla estes
servicos?


https://spcine.com.br/editais/

RESPOSTA: Esclarecemos que os custos com a producao de midias e impressao de
materiais para envio a essa SPCINE sao obrigagdes da Contratada. Para que nao haja
duvidas sobre o tema, vejam que a “CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA
CONTRATADA” assim estabeleceu:
5.1.12 Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE,
sem Onus para esta, cépia de pecas produzidas, desde que
nao seja para uso em veiculacao em midia paga, nos
seguintes formatos (se aplicaveis):
a) TV e Cinema: copias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;
b) Internet: arquivos digitais;
c) Radio: arquivos digitais; e
d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em
alta resolucao, abertos ou finalizados.

Em complemento, na forma do “Anexo VIII - Modelo de Proposta de Prego”, vejam que
tais percentuais de desconto ali estabelecidos vinculam a Contratada e essa
Contratante no prazo de até 5 (cinco) anos e que os valores ali lancados compreendem
todos os custos diretos e indiretos necessarios ao fornecimento do objeto desta
licitacdao, de modo que nenhuma outra remuneracdo seja devida além do preco
proposto. Por fim, a vigéncia contratual nos exercicios subsequentes ao da assinatura
do contrato estara sujeita a condigao resolutiva, na forma do estabelecido no subitem
5.1.1. do Edital.

24. Ha algum guia de marca a ser seguido ou as participantes devem propor uma
nova identidade de campanha?

RESPOSTA: Caso o questionamento se refira a apresentacdo do plano de acéo
estabelecido em Edital, esclarecemos que é vedado ao licitante se identificar com
marca pré-existente em seu Invélucro n® 1 - Plano de Comunicacgéao Digital — Via Nao
Identificada, sob pena de desclassificagao (fls. 14 e seguintes do Edital).

Por outro lado, caso o questionamento seja direcionado a execug¢ao do contrato, as
campanhas devem abranger os servigos descritos em Termo de Referéncia (fls. 60 e
seguintes do Edital), assim como deverdo ser remunerados conforme percentual de
desconto constante em proposta de precos.

Para que ndo haja duvidas, vejam que o Termo de Referéncia assim estabeleceu o rol de
atividades:



2. DESCRICAQ DA DEMANDA

Com a reestruturagdo do departamento, o objetive é contar com apoio técnico
especializado para oferecer os seguintes servigos:

* Redes sociais: estrategia, produgao e publicagao de contedado para redes
sociais (design, texto e produgéo de gifs e videos curtos parainternet); analisede
indicadores de performance nos canais corporativos; organizagao e
planejamento de eventos virtuais; monitoramento, gerenciamento, criagéo de
metricas e aferigao de resultados, bem como produgao de relatorios.

* Design: ilustragao, diagramagao, criagao de pegas para rede sociais, templates
de e-mail marketing, newsletter, folders, banners, apresentagdes, pegas
publicitarias e artes para plotagem em estandes. Atualizagtes e ajustes
constantes em materiais pré-existentes.

* Produgédo de video: gifs, videos curtos para internet, motion design com
captagao de imagens e inclusédo de acessibilidade sempre gue necessario.
Gestéode site: criagdo de contelido; edigédo e criagéo de textos; edigéo e ajustes
de imagens, atualizagdo do site; diagramacgédo; hospedagem; manutencgéo,
atualizagao de agenda da diretoria etc.

25. a SINAPRO-SP nao atende o telefone nem responde e-mails para que tenhamos
acesso a Tabela de remuneragoes, custos, honorarios e salarios. Este documento é
requerido pelo edital para abalizar aformulacao da proposta. Diante disso, rogamos
sejadisponibilizada a referida tabela pelo 6rgao licitante sob pena de ver restringida
a participacao e a competitividade pela auséncia de publicidade de documentos
essenciais. .

Resposta: Sobre a tabela de pregcos SINAPRO-SP, providenciamos diligéncias e
constatamos que o referido sindicato esclarece os procedimento para acessar tal
documento sem qualquer tipo de 6nus para os interessados, na forma do documento
“CIRCULAR SINAPRO-SP N©° 07/2025”, cujo assunto trata “Ref.: Documento “Valores
Referenciais de Servigos Internos” — Validade de Julho/2025 a Junho/2026” (link de
acesso: https://share.google/KmuXNpBKbtXbJWo7P).

26. O instrumento convocatdrio estabelece a exigéncia de desconto minimo de
30%. Diante disso, solicitamos confirmar se realmente nao ha definicao de
desconto maximo a ser aceito, a fim de garantirmos a correta elaboracao da
proposta de precos.

Resposta: Esclarecemos que ndo ha um limite maximo de desconto a ser aceito pela
Administracdo, cabendo a cada interessado informar os descontos de acordo com a sua
realidade.



https://share.google/KmuXNpBKbtXbJWo7P

27. O arquivo deve seguir o padrao do Plano de Comunicacao - editados na fonte
Aptos, tamanho 12 e com entrelinhas de 1,5; margem esquerda e superior de 03 cm;
direita e inferior de 02 cm.?

Resposta: Esta correto o entendimento do Licitante. Conforme estabelecido em Edital,
0 padrao deve seguir o descrito no subitem 11.2 do Edital. Sobre o questionamento
realizado, denota-se que o mesmo mesclou entendimentos no referido subitem, o qual
segue:

11.2. Quesito 1 - Plano de Comunicagéao Publicitaria — Via Ndo Identificada: para sua
apresentacao, a licitante devera levar em conta as seguintes orientagées:

d) sugere-se espacamentos de 3 cm nas margens superior e esquerda e 2 cm na direita
e inferior, a partir das respectivas bordas;

g) sugere-se texto e numeragcdo de paginas em fonte Aptos, tamanho 12 e com
entrelinhas de 1,5, observados os subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3 deste Edital;

Assim, ndo ha duvidas da possibilidade de confeccdo do Padrdo do Plano de
Comunicacéo - Via Nao Identificada.

Por fim, quanto a informacdo de que poderdo ser utilizados arquivos maiores que o
papel A4, vejam que o Edital estabeleceu que as pegas que ndo se ajustem as
dimensdes do Involucro n® 1 poderao ser dobradas. Exemplificativamente: Apresentar
em papel A4 ou A3 dobrado.

28. Este arquivo pode ter cores no fundo e diagramacao diversa?

Resposta: Sobre a utilizacdo de cores no fundo e diagramacao diversa, pedimos
especial atencdo a todos os licitantes para que nao corram o risco de eventual
identificagdo da empresa em razao das cores utilizadas no “invélucron®.1”, isso porque
tal ato ensejara a inabilitacdo do interessado. De todo modo, vejam que assim
estabeleceu o Edital quanto a possibilidade de utilizacéo de cores:

11.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
poderdo ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes
orientagbes:

a) poderéo ser editados em cores;



11.2.3 Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia
de Midia e Nao Midia poderéao:

a) poderao ser editados em cores;

11.3.3.3.1 As pecgas graficas poderao serimpressas em tamanho real ou reduzido, desde
que nao haja prejuizo em sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte ou
passe-partout, observado o disposto no subitem 11.2.4. Pecas que nao se ajustem as
dimensées do Involucro n® 1 poderéo ser dobradas.

11.5. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: A licitante devera apresentar 0s
documentos e informacgbes que constituem a Capacidade de Atendimento em caderno
especifico, consideradas as seguintes orientacées: com ou sem 0 uso de cores, em
papel A4 ou A3 dobrado, sugere-se fonte Aptos, tamanho 12 e com entrelinhas de 1,5,
em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas
e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Assim, nao ha duvidas da possibilidade, entretanto, pedimos especial atengado quanto a
sua utilizacéao.

29. A producao de conteudos audiovisuais (videos e fotos) pode partir:

a) de um banco de dados ou repositdrio do cliente ou

b) sera necessario deslocar uma produtora e uma equipe para producao, captacao
e gravacgao in loco?

Resposta: Na forma do Edital, cumpre esclarecer que o objeto licitado e a respectiva
proposta comercial abrange AMBAS as situagdes, sendo certo que:

- Para casos de banco de dados ou repositério do cliente: devera ser providenciado
desconto diferenciado a essa Spcine e na forma das alineas “d” e “e” da Proposta
Comercial.

Por seuturno, caso seja providenciado deslocamento da produtora e equipe para
producao, captacao e gravacao in loco vejam que tais custos devera ser absorvido na

{3 »

forma das alineas “a” (custos internos); “b” (producdo de pecas e materiais por
fornecedores) e “c” (custos comprovados e previamente autorizados para a supervisdo
de servicos realizados por prestadores de servigos especializados) da proposta

comercial.



Assim, vejam que ambas as situagdes se encontram estabelecidas em Edital e
respectiva proposta.

2) A gestao e o monitoramento de redes sociais (incluindo gestao de crises) devera
ocorrer em dias Uteis ou também em feriados e finais de semana?
Resposta: Sim, vejam que o assunto esta previsto em Edital, na forma da alinea “b” do
item 3.3.3 do Edital, a saber:
3.3.3. Aproposta técnica devera considerar no
dimensionamento da capacidade de atendimento, a ser descrita:

b) o atendimento, em carater permanente, mesmo em forma de
plantdo, considerando-se eventual necessidade de
atendimento emergencial em feriados e fim de
semana;(destaquei)

Nesse contexto, vejam que o monitoramento deve ocorrer sim em feriados e
finais de semana, mesmo que em forma de plantio.

3) Considerando que o Edital estabelece que "desde que njo seja para uso
em veiculacao de midia paga" entendemos que:

a) nao é daresponsabilidade da contratada a impressao em massa, para fins
comerciais de materiais publicitarios ou qualquer outro material.

b) que nao é da responsabilidade da contratada o sustento financeiro das
campanhas de divulgacao em ads, radio e tv, mas tdo somente a producéao do
conteudo e a gestao técnica da campanha.

Estes entendimentos estao corretos? Caso nao, é necessaria a definicao de
quantitativos ou estimativas razoavelmente precisas da quantidade de
material a serimpresso ou do valor a serinvestido em ads, isto parao
correto dimensionamento da proposta.
Resposta: Inicialmente e para que nao haja qualquer duvida sobre o assunto, o item de
Edital acima questionado diz respeito a seguinte clausula:
5.1.12 Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE,
sem 6nus para esta, cépia de pecas produzidas, desde que nao
seja para uso em veiculagcdo em midia paga, nos seguintes
formatos (se aplicaveis):
a) TV e Cinema: copias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;
b) Internet: arquivos digitais;
c) Radio: arquivos digitais; e



d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta
resolucéo, abertos ou finalizados.

Assim, vejam que tal questionamento diz respeito somente ao envio de cépia de
pecas produzidas a essa Spcine Contratante, consequentemente, os custos de
producdo em massa e 0s custos com o sustento financeiro de campanha de divulgagéao
e quantitativos ou estimativas ndo sdo abrangidos por essa clausula contratual.

Noutras palavras, a referida clausula ndo serve como pardmetro sobre tais
custos.

Sobre a quantidade de material a ser divulgado, tal ato € de competéncia da
empresa Contratada, na forma da tabela SINAPRO e alinea “a” da proposta comercial,
a saber:

Gestao de Conteddo:

do drgdoentidade nos resultados obtidos nos mecanismos de busca,

de forma a potencializar o atingimento dos objetivos de -ct:rnun icacam
junto a publicos de interesse. A acdo contempla as seguintes etapas: (Acdo
de até 30 dias)

« Planejamento: Analise do contexto conceitual vinculado & tematica

da acao, identificacao das categorias tematicas, ssgmentagoes

e palavras-chave vinculadas a agao. Proposicao de indicadores 5.486,00
de performance para avaliagao dos resultados, tais como: guantidade
deim Er%' cligues, ternpo de permanéncia nas pa’girm,
tempo de navegacao nos conteddos de propriedade digital.

« Acompanhamento: Atividade diaria durante a vigéncia da acdo para
monitoramento da performance e readeguacso da estratégia proposta,
=& for o caso. Avaliacao: Andlise da performance final da acdo

e recomendacies para actes futuras. (valor por canal e por campanha).

Em complemento ao acima exposto, vale informar que o Edital possui uma
estimativa de servigos a ser executada pela Contratada, o qual vale reforgar:



Acao

Descrigao

Quantidade
Mensal

Produto: Institucional
Criagio  de produtos
animados de até 1 minuto

Criagao de animagho cigital para a insergdo em
comunicados, videos, site, redes sociais e
correlatos.

Tarefas inclusas:

Criagao de rotalro;

Criagao de identidade grafica;

Edigoes;

Insergao de legendas e lettering:

Insergéo de naragio edou trilha branca.

6 produgbes

Produto: Cineclube
Spcine

Procugao de materiais de comunicagio interna
Pegas graficas e editaveis para suporte dos
agentes de comunicagao,

4 pagas

Produto: Desenvolvimenta
Econdmicao

Pegas graficas para divulgacio das etapas dos
aditais elsborados pala &rea.

Ate 2 por més
[conforme
necessidade)

Observatdrio

Publicagic sermanal sobre dados levantados pela
Area & de NOVES PESOUISAE SEMPrE que

5 pegas

necessarnio.
Pecas de design Produgdo de folders, banners, flyers e artes para Ate § pagas por
estandes. més
3.3. Redes Sociais
. uantidade
Atividade Produto 3ensal

Plano estratégico para geastao em
redes socials

Canais da Spcine: Facebook,
Instagram, Twitter, Linkedin,
Youtuhs, |MDE & Cinanda.

Canais da Spcine Play: Faceboaok,

Instagram & Twitter,

Canais da SPFilm: Instagram,
Clnanda e IMDEB.

1 plana geral para
cada itermn

Produgio de contelddo sob medida
para cada plataformalrede social
incluindo post, artes & videos
[sempre que necessdria)

Canais da Spocine: Facebook,
Instagram, Twitter, Linkedin,
Youtube, IMDBE & Cinanda.

Canals da Speine Play: Facebook,

Instagram a Twittar,

Canais da SPFilm: Instagram,
Cinanda & |[MDBE.

Ata 20 posts para
campartithameanto

na |nstagram,

Twitter & Linkedin

da Speine

Ata 10 posts por méas
para
compartithamanto

nas rades da Spocina
Play

Ale 10 posts por
mes para as rades
socials da SPFILM

Monitoramento didric dos perfis
afiziaiz da Speine nas redes
F0ciais, assim como de cilagdes
relacionadas & empresa.

Canals da Speine: Facebook,
|nstagram, Twitter, Linkadin,
Youtube, IMDB e Cinando,

Canais da Spcine Play: Facebook,
Instagram & Twitter,

Canais da SPFilm: |nstagram,
Cinando & IMDE.




Indicagfo dos Assuntos mais
relevantes abordados pelos
usuarios, classificacdo dos
registos (positive, negativo &

neutra), identificagao das Canais da Spcine: Facebook, Tiktok,
principais fontes influenciadoras & | Instagram, Twitter, Linkadin,
detrataras e sugestio de Youtube, IMDB & Cinandao.

aprimoramants da comunicagao
com esses publicos, Canais da Spcine Play: Facebook,
Instagram & Twitter.

Ohbs.: O aecompanhameanto pode
ser feito por melo de plataforma Canais da SPFilm: Instagram,
orling, & deverd contemplar Cinando e IMDB.

dashboards de dados com

gralicos, tabelas & geragao de

relatdrins.
Canais da Spcine: Facebook, Tikiok,
Instagram, Twitter, Linkedin,
Geragio de relatarios e anslises Youtube, IMDE e Cinando. 1 por més

Canais da Bpcine Play: Facshoaok,
Instagram & Twiller,

Canais da SPFilm: Instagram,
Cinando a |MDE.

Andlise e propostas de
melhorias relacionadas ds Canais da SPFilm, Spcine e Spcine
tacnologias & ferramentas dos Play: Instagram e Telagram

canais de comunicacio

Assim, rogamos pela analise e leitura do Termo de Referéncia anexado sob fls. 58
a 65 do Edital, o qual possui clausulas e condigbes inerentes ao objeto a ser realizado
pela futura Contratada, de modo que tais custos devem ser absorvidos pela contratada,
na forma de sua proposta comercial.

30. O envio do Storyboard/animatic podera ser feito através de pendrive? E se
puder, como isso conta dentro das 10 paginas do Plano?

Resposta: Sim, conforme subitem 11.3.3.3.4, podera ser entregue pen drive para

o envio de Storyboard animado ou animatic, a saber:

11.3.3.3.4 O ‘monstro’ ou leiaute eletrénico e o storyboard animado ou animatic

deverao ser apresentados em CD, DVD ou pen drive, executaveis em sistema
operacional Windows.

11.3.3.3.4.1 Nessas midias de apresentacao (CD, DVD ou pen drive) nao
poderdo constar informac&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
que possibilite a identificacao da licitante, ou de qualquer anunciante, somente
a marca do seu fabricante.

Sobre a contagem de paginas do referido documento, nos termos do Edital,
vejam que o “storyboard/animatic” pertence ao subquesito lll (Ideia Criativa) do
Plano de Comunicagao Publicitaria, consequentemente, possui o maximo de 10



(dez) paginas para apresentagao, sendo que a contagem dessas 10 paginas
serao consideradas por “cada peca publicitaria”, naforma do item 11.3.3.1 do
Edital.

Por oportuno, vale reforcar e esclarecer (como realizado em outros pedidos de
esclarecimento) que o Edital estabeleceu os seguintes pardmetros sobre a
quantidade de paginas:

11.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria estao limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitagdo quanto ao
numero de paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o
disposto no subitem 7.4 e seguintes deste Edital.

Nesse cenario, o plano de comunicacao publicitaria como regra geral esta
limitada a 10 paginas em sua totalidade, exceto a Estratégia de Midia e Nao
Midia a qual ndo possui limitagcdo quanto ao numero de paginas.

Atualizado em 15/12/2025



