ATA CONJUNTA — SUBCOMISSAO TECNICA

Aos dez dias do més de fevereiro de dois mil e vinte e seis, reuniu-se a subcomissao técnica
responsavel pela analise dos Invélucros n° 1 e 3 do Edital de Concorréncia Presencial n° 11/2025/Spcine,
cujo objeto trata da contratacdo de empresa para a prestacdo de SERVICOS DE COMUNICACAO
DIGITAL PARA A EMPRESA DE CINEMA E AUDIOVISUAL DE SAO PAULO S.A. (Spcine), a ser
realizada sob o regime de execugdo indireta, na forma de EMPREITADA POR PRECO UNITARIO,
conforme condi¢des, descricdes e quantidades constantes do Anexo | — Termo de Referéncia -
Especificagbes Técnicas, parte integrante deste Edital.

Ato continuo, considerando a avaliagdo individual de cada membro integrante da referida
subcomissdo, apresentamos a média aritmética das notas concedidas para cada participante. Por

oportuno, as notas individuais poderao ser consultadas como anexo ao presente documento:

Avaliacdo Invélucros 1

Envelope 1 - O Mundo Todo Somatério | MEDIA
Cabe Aqui ... Avaliador 1 | Avaliador 2 | Avaliador 3 | das Notas FINAL

Plano de Acéo 0

I. Raciocinio Basico 15 14 15 441 14,66666667
Il. Estratégia de Comunicagao

Publicitaria 19 18 18 551 18,33333333
lll. Ideia Criativa 17 16 16 491 16,33333333
IV. Estratégia de Midia e Nao

Midia 20 19 20 591 19,66666667
Total Plano de Acao 207 69
Envelope 2 - Cinema perto, Somatério | MEDIA
cinema para todos Avaliador 1 | Avaliador 2 | Avaliador 3 | das Notas FINAL

Plano de Acéo 0

I. Raciocinio Basico 12 12 11 35| 11,66666667
Il. Estratégia de Comunicacéo

Publicitaria 8 9 9 26| 8,666666667
ll. Ideia Criativa 8 7 7 2217,333333333
IV. Estratégia de Midia e Nao

Midia 8 8 8 24 8
Total Plano de Acao 107 | 35,66666667
Envelope 3 - A maior rede

publica de cinema do Somatério | MEDIA
mundo Avaliador 1 | Avaliador 2 | Avaliador 3 | das Notas FINAL

Plano de Acéo 0

I. Raciocinio Basico 12 10 10 32] 10,66666667
Il. Estratégia de Comunicagéo

Publicitaria 8 8 7 23| 7,666666667
. Ideia Criativa 9 9 8 26| 8,666666667
IV. Estratégia de Midia e Nao

Midia 18 18 17 53] 17,66666667




Total Plano de Acao

134 ] 44,66666667

Envelope 4 - O Cinema que Somatério | MEDIA
aproxima Avaliador 1 | Avaliador 2 | Avaliador 3 | das Notas FINAL

Plano de Acéo 0

I. Raciocinio Basico 15 13 13 411 13,66666667
Il. Estratégia de Comunicagéo

Publicitaria 20 18 20 58] 19,33333333
lll. Ideia Criativa 17 14 14 45 15
IV. Estratégia de Midia e Nao

Midia 20 20 20 60 20
Total Plano de Acao 204 68
Envelope 5 -"Cinema para ]

todos. Cidade para o Somatério | MEDIA
mundo."” Avaliador 1 | Avaliador 2 | Avaliador 3 | das Notas FINAL

Plano de Acéo 0

I. Raciocinio Basico 15 13 14 42 14
II. Estratégia de Comunicagéo

Publicitaria 19 18 18 55] 18,33333333
ll. Ideia Criativa 10 12 12 341 11,33333333
IV. Estratégia de Midia e Nao

Midia 19 18 18 551 18,33333333
Total Plano de Agao 186 62
Envelope 6 - Sdo Paulo se

encontra no cinema e a Somatério | MEDIA
cidade ganha mais vida Avaliador 1 | Avaliador 2 | Avaliador 3 | das Notas | FINAL

Plano de Acéo 0

I. Raciocinio Basico 15 13 12 401 13,33333333
Il. Estratégia de Comunicacao

Publicitaria 14 16 15 45 15
. Ideia Criativa 10 12 12 341 11,33333333
IV. Estratégia de Midia e Nao

Midia 15 18 18 51 17
Total Plano de Acao 170 | 56,66666667
Envelope 07 - Circuito ]

Spcine Cinema sempre Somatério | MEDIA
perto de vocé Avaliador 1 | Avaliador 2 | Avaliador 3 | das Notas FINAL

Plano de Acéo 0

I. Raciocinio Basico 15 13 14 42 14
Il. Estratégia de Comunicagao

Publicitaria 18 15 16 491 16,33333333
ll. Ideia Criativa 14 13 13 401 13,33333333
IV. Estratégia de Midia e Nao

Midia 18 18 18 54 18
Total Plano de Acao 185| 61,66666667




Envelope 08 - Cinema é pra Somatério | MEDIA
ver de perto Avaliador 1 | Avaliador 2 | Avaliador 3 | das Notas FINAL
Plano de Acao 0
I. Raciocinio Basico 14 11 12 37112,33333333
Il. Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria 20 17 18 551 18,33333333
. Ideia Criativa 13 14 13 401 13,33333333
IV. Estratégia de Midia e Nao
Midia 18 18 18 54 18
Total Plano de Acao 186 62
Envelope 09 - Cine é Pra Somatério | MEDIA
Geral Avaliador 1 | Avaliador 2 | Avaliador 3 | das Notas FINAL
Plano de Acao 0
I. Raciocinio Basico 9 10 9 2819,333333333
Il. Estratégia de Comunicacéo
Publicitaria 17 17 18 521 17,33333333
. Ideia Criativa 6 5 5 161 5,333333333
IV. Estratégia de Midia e Nao
Midia 18 18 16 52117,33333333
Total Plano de Acao 148 49,33333333
Igualmente, assim foi a Avaliagao para o Involucro n° 03:
Avaliacao Invélucros 3
Somatério | MEDIA
Empresa: Lebbe Avaliador 1 | Avaliador 2 | Avaliador 3 | das Notas FINAL
Capacidade de Atendimento 10 10 10 30 10
Repertorio 9 11 11 311 10,33333333
Total Plano de Acéao 61 20,33333333
Somatério | MEDIA
Empresa: D4G Avaliador 1 | Avaliador 2 | Avaliador 3 | das Notas FINAL
Capacidade de Atendimento 10 10 10 30 10
Repertorio 10 9 10 291 9,666666667
Total Plano de Acao 59| 19,66666667
Somatério | MEDIA
Empresa: Tanto Producées | Avaliador 1 | Avaliador 2 | Avaliador 3 | das Notas FINAL
Capacidade de Atendimento 5 5 5 15 5
Repertorio 13 13 12 38| 12,66666667
Total Plano de Acao 53] 17,66666667
Somatério | MEDIA
Empresa - Danthi Avaliador 1 | Avaliador 2 | Avaliador 3 | das Notas FINAL
Capacidade de Atendimento 10 10 10 30 10
Repertorio 15 13 13 411 13,66666667




Total Plano de Acao 71| 23,66666667
Somatério | MEDIA
Empresa: Agéncia Hanne Avaliador 1 | Avaliador 2 | Avaliador 3 | das Notas | FINAL
Capacidade de Atendimento 10 10 10 30 10
Repertorio 7 8 8 23| 7,666666667
Total Plano de Acao 53| 17,66666667
Somatério | MEDIA
Empresa: S&S (Monkey) Avaliador 1 | Avaliador 2 | Avaliador 3 | das Notas FINAL
Capacidade de Atendimento 10 10 10 30 10
Repertério 15 15 15 45 15
Total Plano de Acao 75 25
Empresa: Milo Somatério | MEDIA
Comunicacao Avaliador 1 | Avaliador 2 | Avaliador 3 | das Notas FINAL
Capacidade de Atendimento 5 5 5 15 5
Repertorio 8 10 10 281 9,333333333
Total Plano de Acao 43| 14,33333333
Somatério | MEDIA
Empresa: Coracdo da Selva | Avaliador 1 | Avaliador 2 | Avaliador 3 | das Notas FINAL
Capacidade de Atendimento 5 5 5 15 5
Repertério 15 15 15 45 15
Total Plano de Acao 60 20
Empresa: Medialink Somatério | MEDIA
Comunicacao e Marketing [ Avaliador 1 | Avaliador 2 | Avaliador 3 [ das Notas | FINAL
Capacidade de Atendimento 9 9 9 27 9
Repertério 8 9 10 27 9
Total Plano de Acao 54 18

Nada mais havendo a tratar, sendo lavrada a presente Ata, que aprovada pelos membros da
Subcomisséo técnica, segue assinada para seu devido prosseguimento.

Atenciosamente,
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RELATORIO TECNICO DE ANALISE DAS PROPOSTAS — ENVELOPE N° 03
REF.: EDITAL SPCINE N° 11/25
ASSUNTO: Analise da Capacidade de Atendimento e Repertorio

Abaixo, apresenta-se a consolidacao das avaliagbes e justificativas referentes aos Quesitos
2 (Capacidade de Atendimento) e 3 (Repertério) para as empresas proponentes,
analisados pela Comissao Especial de Licitacao.

DANTHI

Em relacdo a Capacidade de Atendimento, a empresa apresenta uma proposta com a
contratacdo de 9 profissionais, possuindo variadas formagdes e tempo de experiéncia,
desde nivel técnico até pés-graduacao/mestrado. A respeito do Repertorio, a empresa focou
em apresentar cases premiados ou finalistas. A primeira pec¢a, embora nao dialogue
diretamente com as pautas da Spcine, demonstrou exceléncia na conducdo de uma
campanha de redes com resultados mensuraveis. A segunda peca, de design, atendeu ao
cliente, embora tenha apresentado apenas modelos e ndo as pegas efetivas de fato. O
destaque € a terceira pecga, que dialoga diretamente com a Spcine ao tratar de cultura e
acesso, demonstrando muita criatividade, aderéncia a pauta e resultados concretos, tendo
sido vencedora de premiacgoes.

AGENCIA HANNE

Em relacdo a Capacidade de Atendimento, a empresa apresenta uma proposta com a
contratacdo de 10 profissionais, com variadas formacdoes e tempo de experiéncia. No
quesito Repertoério, a empresa apresentou uma série de cases focados principalmente na
construcdo de sites e aplicativos, o que foge ao escopo central, além de dois anuncios
considerados basicos. O material apresentado se revelou pouco criativo e com baixa
aderéncia na parte de cultura.

S&S (MONKEY)

Em relacdo a Capacidade de Atendimento, a empresa apresenta uma proposta com a
contratacdo de 8 profissionais, com variadas formacgbes e tempo de experiéncia, de técnico
a graduacado. A respeito do Repertorio, todas as pecgas apresentadas dialogam direta ou
indiretamente com o tema da cultura. Na primeira peca, a empresa demonstrou criatividade
e adequacao ao desafio. O mesmo se aplica a segunda peca, que utilizou elementos visuais
de obra conhecida no contexto de vendas. Quanto ao terceiro item, foi entregue um video
de cobertura de evento sobre uma série audiovisual; a peca atendeu ao critério trazendo os
principais pontos do evento e do publico, embora aprofunde pouco sobre o conteudo da
série em si.

CORAGAO DA SELVA

Em relacdao a Capacidade de Atendimento, a empresa apresenta uma proposta com a
contratacdo de 8 profissionais. Contudo, ndo foi apresentada a documentacéo
comprobatdria exigida referente a graduacao ou experiéncia profissional da equipe. Quanto



ao Repertorio, o proponente apresentou pecas de alto padrdo de qualidade, transmitindo a
mensagem com clareza e demonstrando conexao efetiva com o publico-alvo.

MILO

Em relacdao a Capacidade de Atendimento, a empresa apresenta uma proposta com a
contratacdo de 12 profissionais. Contudo, nao foi apresentada a documentacgao
comprobatdria exigida referente a graduacdo ou experiéncia profissional da equipe. No
tocante ao Repertdrio, o proponente apresentou pegas simpldrias que cumprem apenas o
basico dos quesitos, sem demonstrar ideias criativas ou originais. Fica dificil entender a
genialidade do video apenas pelos storyboards, e as outras duas pecas soam simplorias.

INK

Em relacdo a Capacidade de Atendimento, a empresa apresenta uma proposta com a
contratacao de 12 profissionais, com diferentes graus de formacéo e atuagao. No quesito
Repertorio, o proponente apresentou pecas eficazes, mas que dialogam pouco com a pauta
cultural, resultando em uma comunicagdo que soa rigida para os propésitos da Spcine,
além de apresentar estética pouco atrativa. O video apresentado atende as expectativas
técnicas, mas nao surpreende em termos de conteudo ou estética.

LEBBE

Em relacao a Capacidade de Atendimento, a empresa apresenta uma proposta com a
contratacédo de 7 profissionais, com diferentes graus de formagao e atuacgdo, apresentando
a comprovagao necessaria. Em relacdo ao Repertério, o proponente apresentou pecas
eficazes e bem produzidas. No entanto, o material dialoga pouco com a pauta de cultura em
geral e ndo demonstra a afinidade e o repertério especificos desejados para a pauta da
Spcine, soando tecnicamente correto, mas tematicamente distante.

TANTO

Em relacao a Capacidade de Atendimento, a empresa apresenta uma proposta com a
contratagao de 7 profissionais com notdria experiéncia no audiovisual brasileiro, porém, nao
houve a apresentacdo da documentacido comprobatdria necessaria dessa experiéncia ou
formacgéao. Ja no Repertério, a empresa destacou-se pela afinidade com a pauta da Spcine.
Apresentou pegas simples, mas eficazes, demonstrando total alinhamento e expertise com
a area cultural.

D4G

Em relacdo a Capacidade de Atendimento, a empresa apresenta uma proposta com a
contratacéo de 8 profissionais. Quanto ao Repertdrio, houve uma falha na apresentacao da
primeira peca, onde o proponente mostrou resultados de campanha, mas nao a peca em si
para analise. A segunda peca atende bem a missao proposta (identidade visual). O
destaque é a terceira peca, que demonstra total familiaridade da empresa com a area da
cultura e inclusao social — pilares da Spcine — além de comprovada qualidade técnica.

Sao Paulo, 10 de fevereiro de 2026.



Gabriel lazzetti Fabri
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RELATORIO TECNICO DE ANALISE DAS PROPOSTAS — ENVELOPE N2 01
REF.: EDITAL SPCINE N2 11/25
Analise do Plano de Comunicacdo Publicitaria (Plano de A¢do)

Abaixo, apresenta-se a consolidacdo das avaliacdes e justificativas referentes ao Quesito 1 -
Plano de Comunicag¢do Publicitaria para os Envelopes de 01 a 09, analisados pela Comissao
Especial de Licitacdo.

ENVELOPE N2 01 — O MUNDO CABE AQUI / CONSTRUINDO FUTUROS

O proponente demonstra plena compreensdo da missao do Circuito Spcine e seu potencial
de formacdo de publico. A estratégia de comunicacdo acerta ao propor acdes digitais
geodirecionadas e promover o senso de pertencimento, mas o uso sugerido de inteligéncia
artificial (bots) para atendimento preocupa por ir na contramao da humanizacao desejada.
No item Ideia Criativa, destaca-se a execu¢dao do video “Construindo Futuros”, contudo, a
peca “Protagonistas Reais” (moradores nos cartazes) apresenta risco estratégico: pode
confundir a imagem do cinema profissional com uma produgdao "caseira", sendo mais
adequada como acdo de instalacdo local do que como campanha publicitdria de grande
porte. Por fim, o plano de Midia mostra-se atento e detalhista, compreendendo bem os
desafios propostos.

ENVELOPE N2 02 — CINEMA PERTO, CINEMA PARA TODOS

O proponente demonstra plena compreensdao da missao do Circuito Spcine, enfatizando o
desafio de atrair o interesse do entorno. Quanto a Estratégia de Comunicacdo, a proposta
soa genérica, sem especificar acdes complementares de ndo midia e presenca nos
territorios, nem detalhar a frequéncia das pecas digitais. No item Ideia Criativa, reforca a
importancia da territorialidade, mas falta uma ideia que transcenda a mera informacdo da
programacdo para atrair publico. O ponto critico reside na Estratégia de Midia: a auséncia de
detalhamento de valores, cdlculos e quantidades de pecas enfraquece a proposta e dificulta
a avaliagao da exequibilidade do investimento.

ENVELOPE N2 03 — A MAIOR REDE PUBLICA DE CINEMA DO MUNDO

O proponente compreende a missdo e os canais da Spcine (incluindo WhatsApp), embora a
apresentacao das ideias esteja difusa. Na Estratégia, detalhou o digital, mas foi superficial
nas conexdes offline e cometeu erro técnico de pesquisa ao posicionar acdes do Oscar em
abril/maio, fora do calendario real da premiacdo. Como Ideia Criativa, traz a iniciativa
original “Rima é Cinema”, mas os demais exemplos sdo bdsicos e pouco atrativos. A
Estratégia de Midia estd em conformidade, ressalvando-se apenas a verba desproporcional
destinada a atualizacdo da agenda da diretoria no site.



ENVELOPE N2 04 — O CINEMA QUE APROXIMA

O proponente compreende a missdo e os gargalos de comunicagdo, apresentando um
planejamento claro com destaque para o alcance geolocalizado e a comunicagao territorial.
A Ideia Criativa e o slogan “Cinema que Aproxima” mostram eficdcia pela simplicidade,
embora os roteiros em storyboard tenham apresentacdo visual pouco atrativa. A Estratégia
de Midia é rica em detalhes, cobrindo online e offline em um planejamento anual coeso,
demonstrando reconhecimento da importancia estratégica da temporada de premiacgdes.

ENVELOPE N2 05 - CINEMA PARA TODOS. CIDADE PARA O MUNDO

O proponente embasa a compreensdo da missdo em boas referéncias bibliograficas,
posicionando a importancia cultural da Spcine. Apresenta campanha integrada e realista
(incluindo crisis playbook), mas causa estranhamento a proposta de envio de programacao
por SMS, tecnologia em desuso (e estranha para tal atribuicdo). Os materiais institucionais
sdo bem-feitos, mas a proposta ndo esclarece como a campanha comunicara a programacgao
do dia a dia (filmes em cartaz). A Estratégia de Midia destaca-se pelo uso de TV aberta e
OOH, embora a distribuicdo de verbas entre emissoras (ex: TV Cultura vs. Globo) carece de
revisdo técnica quanto a audiéncia.

ENVELOPE N2 06 — SAO PAULO SE ENCONTRA NO CINEMA E A CIDADE GANHA MAIS VIDA

O proponente realizou andlise minuciosa da comunicagdo, apesar do desleixo na
apresentacao. A estratégia é integrada, mas falha ao concentrar 100% do investimento em
apenas quatro meses, comprometendo o plano anual. Em Ideia Criativa, questiona-se a

AN

criacdo de um novo hotsite e a contradicdo de propor o projeto “Sala do Més” para 32 salas
com orcamento de curto prazo. A ideia do “jornal mural escolar” é positiva, mas a estratégia
de Midia, embora detalhada, limita-se ao periodo da campanha proposta, sem indicar

continuidade.
ENVELOPE N2 07 — CIRCUITO SPCINE CINEMA SEMPRE PERTO DE VOCE

O proponente demonstra plena compreensdo da missdo e destaca-se por enfatizar a
necessidade de branding continuo, fragmentando a mensagem para atrair o publico geral
além do viés de politica publica. Na Ideia Criativa, acerta nos exemplos visuais, mas os
roteiros de video demonstram pobreza criativa. A Estratégia de Midia mostra consciéncia
dos desafios e articulagdo em diferentes frentes, pecando apenas por detalhar o
planejamento para seis meses sem indicar os direcionamentos posteriores.

ENVELOPE N2 08 — CINEMA E PRA VER DE PERTO

O proponente compreende a missao e acerta ao enfatizar o prego acessivel, a proximidade e
a emocao coletiva, posicionando o Circuito como uma agao “divertida”. Entretanto, o slogan
proposto foi considerado inadequado. A frase “cabe em vocé”, inserida no contexto da



campanha, apresenta risco de dubiedade e pode gerar interpretagées de duplo sentido ou
pejorativas, comprometendo a imagem institucional da Spcine e desviando o foco da
comunicacdo publica. J& a Estratégia de Midia e Nao Midia destaca-se positivamente pela
énfase e cuidado especial com a midia offline.

ENVELOPE N2 09 — CINE E PRA GERAL

O proponente apresenta bom diagndstico, mas foca excessivamente na consolidacdo da
marca Spcine em detrimento da adesdo ao Circuito e formacgao de publico. H4 desconexao
entre o slogan e o nome da campanha. A Ideia Criativa apresenta pobreza estética e
narrativa em pecgas fundamentais (feed), embora ideias offline como lambe-lambes e a
“moto de som” se destaquem pela originalidade. O plano de Midia tem como ponto forte a
georreferenciacdo e campanhas continuas regionais.

Sdo Paulo, 10 de fevereiro de 2026.

Gabriel lazzetti Fabri
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RELATORIO TECNICO DE ANALISE DAS PROPOSTAS DO EDITAL
SPCINE N° 11/25

ENVELOPE N° 03 - Anédlise da Capacidade de Atendimento e Repertério

AVALIADOR 2

Seguem abaixo as justificativas para as notas referentes aos quesitos 2 (Capacidade
de Atendimento) e 3 (Repertdrio) para as empresas proponentes:

DANTHI

A empresa demonstra capacidade de atendimento adequada, com profissionais,
das mais variadas formagdes e experiéncias profissionais, aptos a realizar os servigos
de Comunicagéo Digital.

No item repertério, as pegas apresentadas atendem aos objetivos gerais, embora
com observagdes pontuais que ndo comprometem o entendimento da proposta. A
peca de redes sociais possui boa proposta, mas com legibilidade comprometida
pelo tamanho da fonte; a solugdo de design e identidade visual se mostra atraente
e eficaz; e o video atende bem a demanda por ser criativo e com total aderéncia a
pauta cultural.

N

AGENCIA HANNE

No item repertério, as pegas apresentam desempenhos variados. O video carece
de envolvimento e contextualizagdo, dificultando a identificagdo do espectador com
a narrativa, enquanto a pega de redes sociais possui bom visual, mas nao inclui
copy explicativa, limitando a analise do conjunto da postagem. A pega de design se
destaca como atraente e bem ilustrativa, atendendo aos objetivos propostos.

Quanto a capacidade de atendimento, a equipe apresenta formagdo sélida, com
pds-graduagdes, mestrado, doutorado e graduagdo compativeis com as atividades

previstas, refletindo boa qualificagdo técnica.

S&S (MONKEY)

No item repertério, a empresa apresentou as trés pegas solicitadas, todas
atendendo com exceléncia aos objetivos propostos, sendo atribuida nota maxima



de 5 pontos para cada pega, demonstrando consisténcia criativa e qualidade na
execucao técnica.

Quanto a capacidade de atendimento, a empresa apresentou oito profissionais,
com experiéncias e formagdes variadas, aptos as atividades previstas no edital,
refletindo estrutura adequada para a execugdo dos servigcos, o mesmo se aplica ao
quesito formacao.

CORACAQ DA SELVA

No quesito capacidade de atendimento, a empresa nao apresentou os documentos
comprobatérios de formacao académica e experiéncia profissional, impossibilitando
a analise desses itens e resultando em nota zero. Entretanto, apresentou curriculos
resumidos e funcdes de oito profissionais com atuacgdo correlata as areas previstas
no edital, garantindo nota méxima nesse critério e nota final de 5 pontos para
capacidade de atendimento.

Quanto ao repertorio, as trés pegas analisadas demonstraram ampla adequagéo aos
itens exigidos no edital, evidenciando consisténcia técnica e criativa na execucéo
das propostas. Cada pecga recebeu 5 pontos, totalizando 15 pontos, refletindo
qualidade, aderéncia aos objetivos definidos para o projeto e grande conexdo com
o publico alvo.

MILO

No quesito capacidade de atendimento, a empresa nao apresentou os documentos
comprobatdrios de formacao académica e experiéncia profissional, impossibilitando
a andlise desses itens e resultando em nota zero. Por outro lado, apresentou os
curriculos resumidos e funcbes de 12 profissionais, demonstrando estrutura
compativel com o edital, o que garantiu nota maxima nesse critério.

Em relagcdo ao repertdrio, as pecas apresentadas atendem relativamente bem aos
objetivos propostos, embora com pequenas lacunas documentais: o material
explicativo da pega de design ndo indicou titulo e data de produgéo, a peca de
rede social ndo apresentou a data da campanha, além disso, o video néo foi
enviado para analise tampouco teve a data de produgéo informada.

INK

Em relagdo a capacidade de atendimento, a empresa apresentou documentos
comprobatérios da formagdo académica dos funcionarios, todos com
pés-graduacdo ou mestrado. Quanto a quantidade de profissionais, a empresa



apresentou oito colaboradores com fungbes compativeis as areas previstas no
edital, demonstrando estrutura adequada e com apresentacdo detalhada de
infraestrutura, sistemas e ferramentas.

No item repertério, as pegas apresentadas atendem aos objetivos gerais, embora
com pontos a serem aprimorados. A peca de design cumpre os requisitos, mas
apresenta identidade visual pouco atraente; a explicacao das pegas de redes sociais
inclui datas, titulos e descricdo de problemas, mas o design carece de maior
atratividade; e o video institucional atende as demandas, mas sem grande impacto
visual ou engajamento.

LEBBE

A capacidade de atendimento da empresa ¢é destacada pela excelente
apresentacdo dos servicos, infraestrutura e carteira de clientes, demonstrando
experiéncia consolidada e estrutura adequada para execucdao das demandas,
apesar de pequenos ajustes formais, como a corregdo minima da grafia da Spcine e
a numeragdo manual das paginas. A equipe apresenta sélida formacdo e ampla
experiéncia profissional, evidenciando qualificagdo técnica consistente para o
projeto.

No item repertério, as pegas de design publicitdrio atendem aos objetivos gerais,
embora algumas demandem ajustes na legibilidade, disposicdo de imagens e
textos, e nos letterings de reels, garantindo melhor percepgéo visual. O filme
apresenta execucdo exemplar, com construcdo narrativa clara e trilha sonora
adequada, enquanto os demais materiais de redes sociais cumprem a proposta,
mas necessitam de refinamentos pontuais para otimizagdo da leitura e impacto
comunicacional.

TANT

A empresa apresenta equipe qualificada, composta por profissionais com cargos
compativeis aos previstos no edital, o que reflete capacidade técnica adequada e
atribui a nota maxima neste quesito. Entretanto, ndo foram enviados comprovantes
de formacdo académica nem de experiéncia profissional, conforme exigido,
resultando em pontuagdo zero nessas categorias.

No item repertério, as pecas demonstram excelente execugdo, com design
funcional e equilibrado, atendendo aos objetivos propostos. As explicagdes para as
pecas de redes sociais e design apresentam pequenos erros ortograficos e
justificativas pouco revisadas, enquanto o video atende as demandas da Spcine,
mostrando aderéncia ao briefing e narrativa coerente.



D4G

A capacidade de atendimento da empresa apresenta pontos positivos, como a
equipe de oito profissionais com formacdes académicas e experiéncias profissionais
compativeis as exigéncias do edital.

No item repertério, as pecas de design atendem bem aos objetivos, embora
possam ser aprimoradas para serem mais atrativas visualmente. O video apresenta
narrativa dindmica e eficiente e 6tima qualidade técnica na execugdo. As pecas de
redes sociais ndo foram apresentadas, sendo impossibilitada a analise deste item, o
que demanda maior aten¢do na apresentacdo de materiais completos em futuras
propostas, para garantir avaliacdo integral do repertério e clareza na comunicagdo
das solugdes propostas.

S0 Paulo, 08 de fevereiro de 2026.
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RELATORIO TECNICO DE ANALISE DAS PROPOSTAS DO EDITAL
SPCINE N° 11/25

Anélise do Plano de Comunicacéo Publicitaria (Plano de Acéo)

AVALIADOR 2

Seguem abaixo as justificativas para as notas referentes ao quesito 1: Plano de
Comunicagao Publicitaria para os envelopes de 01 a 09:

ENVELOPE N° 01 - O MUNDO CABE AQUI / CONSTRUINDO FUTUROS

A proposta apresenta raciocinio bem fundamentado e com clara compreensao da
relevancia institucional da Spcine e do Circuito Spcine, sustentada por diagndstico
objetivo e funcional. Recomenda-se, como aprimoramento, a citagdo das fontes de
alguns dados utilizados, de modo a reforcar a consisténcia analitica. No que diz
respeito a estratégia de comunicagdo publicitaria, foram identificadas fragilidades
formais relacionadas a padronizagdo da grafia da marca Spcine e a necessidade de
revisdo textual e maior aprofundamento no desenvolvimento estratégico.

Quanto a ideia criativa, os roteiros dos videos demonstram elevada qualidade
conceitual e narrativa, com destaque positivo para os storyboards apresentados. No
entanto, foram observados erros pontuais de revisdo, como grafia incorreta da
marca, uso inadequado de identificagdo institucional e inconsisténcias na barra de
logos. As pecgas para redes sociais demandam maior refinamento visual, com
melhor organizagdo de textos, imagens e logos, além de ajustes tipogréficos para
garantir a legibilidade. A estratégia de midia e ndo midia atende com exceléncia
aos critérios gerais, porém recomenda-se a ampliagdo do detalhamento do plano
de midia, com maior clareza quanto a aplicagdo dos recursos e aos canais previstos.

ENVELOPE N° 02 - CINEMA PERTO, CINEMA PARA TODOS

A proposta apresenta raciocinio basico satisfatorio, contudo demonstra limitagdes
quanto a compreensdo mais ampla da Spcine, especialmente no que se refere a
articulagdo com outros programas institucionais e ao entendimento aprofundado da
atuacdo da empresa. A estratégia de comunicagdo publicitéria atende de forma
razodvel aos requisitos, carecendo de maior detalhamento conceitual e de melhor
exposicdo das pegas propostas, evidenciando necessidade de aprofundamento
para maior clareza e consisténcia estratégica.



No &mbito da ideia criativa, a apresentacdo se mantém em nivel
predominantemente descritivo, sem a inclusdo de exemplos praticos como posts,
artes, roteiros de video ou materiais demonstrativos que permitam avaliagdo mais
precisa da aplicagdo da proposta. Assim como a estratégia de midia e ndo midia,
que apresenta atendimento limitado, devido a auséncia de informagdes mais
detalhadas sobre as pecas previstas, os valores envolvidos e a destinagdo do
orcamento.

ENVELOPE N° 03 — A MAIOR REDE PUBLICA DE CINEMA DO MUNDO

A proposta apresenta boas ideias conceituais, porém enfrenta fragilidades na
estruturagdo e organizagdo do material, com textos extensos, pouco formatados e
disposicao confusa, o que compromete a fluidez da leitura e o entendimento da
andlise apresentada. Observa-se ainda a auséncia de referéncias e fontes para
fundamentacdo dos dados. A estratégia de comunicagédo publicitaria é ampla, mas
igualmente prejudicada pela organizacao do contelido, além de apresentar erros de
grafia da marca Spcine e baixa aderéncia a pauta do cinema, incluindo informagoes
imprecisas sobre eventos relevantes, como a data do Oscar.

No campo da ideia criativa, as pegas visuais demonstram limitacdes quanto a
identidade do Circuito Spcine, com uso de cores e grafismos pouco atrativos e
insuficiente identificacdo visual. Ha também erros pontuais de grafia, baixa
diversidade estética e solugbes visuais pouco exploradas, apesar do destaque
positivo para a pega manifesto. Os roteiros dos videos apresentam bom
desempenho, com propostas claras, frases eficientes e adequada aplicagdo
institucional, necessitando apenas de pequenos ajustes. A estratégia de midia e
ndo midia detalha a apresentagdo dos recursos, embora a destinagdo de parte do
orcamento para a utilizagdo da agenda da diretoria careca de melhor
fundamentacao para evitar discrepancias orcamentarias.

ENVELOPE N° 04 - O CINEMA QUE APROXIMA

A proposta apresenta raciocinio basico muito consistente, embora com
argumentagdo por vezes redundante. A estratégia de comunicagdo publicitéria é
adequada em seu conceito geral, porém demanda ajustes formais relevantes ao
longo do material, especialmente quanto a padronizagdo da formatacdo dos
paragrafos, corregdes ortograficas, uso correto da grafia da Spcine e adequagéao da
nomenclatura institucional da Secretaria Municipal de Cultura e Economia Criativa.
Tais inconsisténcias editoriais impactam a clareza e a uniformidade do documento,
recomendando-se revisdo cuidadosa para alinhamento técnico e institucional. Plano
de midia e ndo midia super adequado e em plena consonancia ao edital.



No que se refere a ideia criativa, a proposta é positiva, com bom equilibrio
cromatico e respeito as diretrizes de identidade visual, apesar de apresentar erros
pontuais de gramatica, aplicagdo incorreta ou confusa da barra de logos e
inconsisténcias recorrentes no endereco do site do Circuito Spcine, o que pode
comprometer a comunicagdo com o publico. Os roteiros audiovisuais atendem aos
objetivos, embora necessitem de ajustes na identificacdo das pecas e na aplicacdo
institucional da marca.

ENVELOPE N° 05 - CINEMA PARA TODOS. CIDADE PARA O MUNDO

No ambito da ideia criativa, os roteiros dos videos apresentam boa construgéo
narrativa, contudo demandam ajustes para encerrar corretamente com a mengao ao
Circuito Spcine, bem como a aplicagdo da barra de logos completa. As pecas
gréficas e digitais, de modo geral, necessitam de padronizagdo institucional,
incluindo a correta citagdo da marca Circuito Spcine, insercao do site e indicagao
clara de onde acessar a programacdo. Observam-se ainda falta de clareza nas
mensagens, especialmente na comunicagdo sobre gratuidade e precos populares,
além de cuidados editoriais como numeragdo de péginas e revisdo de conteldos
que possam gerar interpretagdes equivocadas.

Quanto ao raciocinio basico, a proposta se mostra clara e objetiva, explicando de
forma direta a estratégia e facilitando o entendimento das a¢bes previstas, apesar
de demandar corre¢des pontuais de nomenclatura institucional e gramatica. A
estratégia de comunicagdo publicitéria estd adequadamente estruturada e bem
defendida, embora a mensagem central possa ser aprimorada para maior fluidez de
leitura. Por fim, a estratégia de midia e ndo midia apresenta boa organizagdo e
assertividade, com coeréncia entre os pontos sugeridos e os objetivos da proposta,
apesar da ideia de envio de programacgdo por SMS causar estranheza.

ENVELOPE N° 06 — SAO PAULO SE ENCONTRA NO CINEMA E A CIDADE
GANHA MAIS VIDA

A ideia criativa é consistente, bem elaborada e dindmica, com videos objetivos e
informativos, contudo apresenta inconsisténcias na padronizagdo do nome do
Circuito Spcine e na aplicagdo da barra institucional, que devem ser corrigidas em
todas as pecas. O raciocinio bésico demonstra bom embasamento e propostas
pertinentes, apesar de conter informagdes incorretas sobre premiagdes em Cannes,
uso incompleto da nomenclatura da Secretaria Municipal de Cultura e Economia
Criativa e fragilidades de diagramacdo, com excesso de texto e auséncia de
espagcamento adequado, o que compromete a legibilidade do material.



A estratégia de comunicagdo publicitéria apresenta boas diretrizes, porém demanda
ajustes editoriais, especialmente quanto a organizagdo visual do conteddo. Na
estratégia de midia e nao midia, observa-se equivoco na data relacionada ao selo
da Unesco, além da repeticdo de nomenclatura institucional incompleta. Embora o
item seja bem fundamentado e abrangente, recomenda-se a exclusdo de trechos
que extrapolam o escopo da licitacdo e a retirada de a¢des de assessoria de
imprensa em um plano voltado prioritariamente a midia digital.

ENVELOPE N° 07 — CIRCUITO SPCINE CINEMA SEMPRE PERTO DE VOCE

O raciocinio basico apresenta fragilidades iniciais, com erro na grafia do nome da
Spcine e auséncia de indicacdo das fontes dos dados relacionados ao Circuito
Spcine. A estratégia de comunicagdo publicitédria, de modo geral, atende aos
objetivos propostos, porém carece de maior detalhamento quanto a
operacionalizagdo da comunicacdo nos diferentes canais digitais, como Instagram,
TikTok e demais redes, além de ajustes pontuais de revisdo gramatical e
padronizagdo editorial.

No émbito da ideia criativa, as propostas demonstram boa aderéncia conceitual e
desempenho satisfatério, com destaque positivo para a newsletter e o carrossel,
embora apresentem inconsisténcias recorrentes na aplicagdo da barra de logos,
mencdes a perfis institucionais inexistentes e informagdes imprecisas sobre valores
e condicdes de acesso as salas. Observa-se ainda a necessidade de maior
integragdo entre contelidos apresentados e o Circuito Spcine, bem como maior
clareza nas mensagens sobre gratuidade e precos populares. A estratégia de midia
e ndo midia demanda ajustes de formatacdo para melhorar a legibilidade e
corregdes de grafia e nomenclatura institucional, especialmente no que se refere ao
Circuito Spcine.

ENVELOPE N° 08 — CINEMA E PRA VER DE PERTO

O raciocinio basico apresenta abordagem que atende bem, porém sem
aprofundamento analitico do diagndstico e sem a indicacdo de referéncias que
sustentem as informagdes apresentadas. A estratégia de comunicagdo publicitaria
atende aos requisitos gerais, contudo demanda maior detalhamento das agdes
previstas, de modo a tornar mais clara a execugdo e o alcance das iniciativas
propostas.

A estratégia de midia e ndo midia apresenta bom atendimento conceitual, apesar
de conter erro na nomenclatura da Secretaria Municipal de Cultura e Economia



Criativa, o que requer correcdo institucional. No campo da ideia criativa, a proposta
atende aos objetivos, porém apresenta baixa diversidade de solugdes e
diagramacao confusa do caderno, dificultando a identificagdo de cada item, ainda
que traga exemplos adequados de pecas e utilize corretamente a barra
institucional. Um ponto de atengdo é para o slogan da campanha “Cabe em vocé”,
que pode gerar interpretagdo diubia e comentarios pejorativos.

ENVELOPE N° 09 — CINE E PRA GERAL

A ideia criativa apresenta baixa criatividade e senso de estética e enfraquecimento
da marca Spcine e Circuito Spcine, apresentando recorrentes erros de grafia nos
roteiros de video e demais pecas. As pecas graficas e digitais, incluindo cartazes,
feed e stories de redes sociais, flyers e spots, demandam ajustes na aplicagdo da
barra de logos, na identificagdo correta do Circuito Spcine, na clareza da identidade
visual e na atragdo estética, bem como a inclusdo de exemplos de textos e copy. O
storyboard do video institucional também apresenta legibilidade limitada,
reduzindo o entendimento da narrativa proposta.

O raciocinio bésico traz diagndstico relevante e propostas coerentes, mas
demonstra falhas de precisdo, como informagdes incorretas sobre a quantidade de
salas nos CEUs. A estratégia publicitaria inclui elementos fora do escopo da
licitagdo, como sugestdes de assessoria de imprensa, o que pode comprometer a
efetividade dos recursos. Por outro lado, a estratégia de midia e ndo midia
apresenta excelente detalhamento, embora necessite esclarecimentos pontuais
sobre siglas e exemplos apresentados, garantindo assim maior alinhamento técnico
e institucional ao plano.

S0 Paulo, 09 de fevereiro de 2026.
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EDITAL SPCINE 11/2025 | CONTRATACAO DE EMPRESA ESPECIALIZADA PARA A
PRESTACAO DE SERVICOS DE COMUNICACAO DIGITAL

RELATORIO TECNICO DE ANALISE DAS PROPOSTAS - ENVELOPE N° 01

AVALIADOR 3

Sao Paulo, 09 de fevereiro de 2026.

A seguir, registram-se os apontamentos relativos a cada proposta técnica apresentada na
licitacdo, com o objetivo de avaliar os envelopes técnicos, conforme critérios estabelecidos
no edital.

ENVELOPE N° 01 - O MUNDO CABE AQUI / CONSTRUINDO FUTUROS

A proposta demonstra compreensdo adequada das caracteristicas e especificidades do
anunciante, com diagndstico consistente das necessidades de comunicagao publicitaria e
correto entendimento do desafio e dos objetivos definidos no briefing, atendendo aos
critérios exigidos. A estratégia de comunicacdo publicitaria apresenta partido tematico e
conceito bem explicitados e defendidos, com proposi¢cdo dos pontos centrais alinhada aos
requisitos do edital. No entanto, na ideia criativa, foram identificadas inconsisténcias na
aplicacao da identidade institucional, como a auséncia do logo do Circuito Spcine na régua
de marcas, inadequagdes na régua de logos dos videos, uso incorreto do nome do
programa, mencionado apenas como “Spcine” ou grafado de forma equivocada (“SP
Cine”), e falhas na organizagédo das informagdes da programacao semanal, especialmente
na separagdo dos valores de ingressos por sala. Ja a estratégia de midia e ndo midia,
incluindo tatica, plano de midia e simulagao de cobertura e frequéncia, atende plenamente
aos critérios estabelecidos no edital, sem apontamentos relevantes.

ENVELOPE N° 02 - CINEMA PERTO, CINEMA PARA TODOS

A proposta apresenta fragilidades em diferentes critérios de avaliagcdo. No raciocinio
basico, a andlise das caracteristicas do anunciante carece de indicagcdo das fontes dos
dados de publico mencionados, e o diagndstico das necessidades de comunicagao, assim
como a compreensdo do desafio, ndo se mostram suficientemente robustos, demandando
maior aprofundamento e detalhamento. Na estratégia de comunicacgao publicitaria, apesar
de o partido tematico estar explicitado, a defesa dos pontos centrais € excessivamente
resumida, ndo esclarecendo de forma adequada o que comunicar, para quem, de que
maneira, em que momento e por quais meios. Quanto a ideia criativa, a auséncia de
exemplos concretos das pecas — sendo apresentadas apenas descricbes — inviabiliza a



avaliacao plena do critério. Por fim, a estratégia de midia e ndo midia é apresentada de
forma superficial, sem contemplar adequadamente a estratégia de ndo midia, e sem o
detalhamento exigido no edital em relacdo a estratégia, tatica, plano de midia e simulagao
de cobertura.

ENVELOPE N° 03 - CONCEITO DE CAMPANHA: A MAIOR REDE PUBLICA DE CINEMA
DO MUNDO

A proposta apresenta andlise adequada das caracteristicas do anunciante, porém nao
explicita de forma consistente o diagnéstico das necessidades de comunicacao, tampouco
a compreensao do desafio e dos objetivos estabelecidos no briefing. Na estratégia de
comunicacgao publicitaria, observa-se a auséncia de explicitacdo clara do partido tematico
e do conceito estratégico, além de problemas de organizacdo do conteudo, que nao segue
a estrutura prevista no edital, dificultando a analise técnica. No critério de ideia criativa, as
pecas priorizam a identidade visual da Spcine em detrimento da identidade do Circuito
Spcine, apresentam régua de logos incorreta, dificultam a identificagdo do nome do
programa e contém erro de lingua portuguesa em uma das pecas. Por fim, a estratégia de
midia e nao midia ndo apresenta, de forma adequada ou detalhada, os itens de estratégia,
tatica, plano de midia e simulagédo de cobertura, conforme exigido pelo edital.

ENVELOPE N° 04 - O CINEMA QUE APROXIMA

A proposta apresenta diagndstico e compreensdao do desafio alinhados aos critérios
exigidos, embora tenha sido identificado erro na denominacdo atual da Secretaria
Municipal de Cultura e Economia Criativa. A estratégia de comunicacao publicitaria
demonstra defesa adequada do conceito e proposicado coerente da estratégia. No entanto,
na ideia criativa, as pecas nao contemplam a identidade visual do Circuito Spcine,
apresentam incorregdes no site indicado para acesso a programacao, grafia incorreta de
“Spcine” e régua de logos inadequada, além de incluir referéncia a Spcine Play, que nao
integra o escopo do exercicio criativo previsto no edital. Por fim, a estratégia de midia e nao
midia apresenta os itens exigidos, atendendo formalmente as exigéncias do edital.

ENVELOPE N° 05 - CINEMA PARA TODOS. CIDADE PARA O MUNDO

A proposta apresenta erro na denominacéo da Secretaria Municipal de Cultura e Economia
Criativa e, embora o diagndstico e a compreensao do desafio demonstrem embasamento
tedrico, ndo descrevem de forma objetiva os problemas identificados nem as solugdes
propostas. A estratégia de comunicacao publicitaria, por sua vez, é apresentada de



maneira completa e atende aos requisitos estabelecidos no edital. No critério de ideia
criativa, as pecas nao contemplam a régua completa de logos, além de apresentarem, em
diversos materiais, abordagem genérica, informacdes incorretas e afirmacdes negativas ou
imprecisas sobre o Circuito Spcine; o e-mail marketing ndo cumpre adequadamente sua
funcdo informativa e ha inconsisténcias conceituais em roteiros e pecas institucionais. No
que se refere a estratégia de midia e ndo midia, a escolha de painéis de LED em locais
afastados do publico prioritario do Circuito Spcine foi considerada inadequada, sendo mais
pertinente a veiculacado em territérios com maior aderéncia ao programa.

ENVELOPE N° 06 - SAO PAULO SE ENCONTRA NO CINEMA E A CIDADE GANHA
MAIS VIDA

A proposta apresenta fragilidades no raciocinio basico, com erro na denominacdao da
Secretaria Municipal de Cultura e Economia Criativa, auséncia de referéncias bibliograficas
e abordagem excessivamente ampla da Spcine, sem foco especifico no Circuito Spcine. Na
estratégia de comunicacéo publicitaria, embora o conceito esteja explicitado, a estratégia
nao € apresentada de forma segmentada, o que dificulta a compreensao das mensagens,
dos publicos, dos momentos e dos meios previstos. No critério de ideia criativa, as pecas
utilizam a identidade visual da Spcine em detrimento da identidade do Circuito Spcine, ndo
apresentam o logo do programa e contém informacdes incorretas, erros de grafia e
problemas de nomenclatura institucional. Por fim, a estratégia de midia e ndo midia é
apresentada de forma completa, atendendo aos critérios exigidos pelo edital.

ENVELOPE N° 07 - CIRCUITO SPCINE - CINEMA SEMPRE PERTO DE VOCE

A proposta apresenta boa andlise de cenario e demonstra compreensao consistente do
desafio, porém incorre em imprecisdao conceitual ao caracterizar o Cash Rebate como
vantagem fiscal, além de ndo indicar fontes para os dados econdmicos mencionados. A
estratégia de comunicacdo publicitaria articula de forma adequada o papel do Circuito
Spcine, mas nao detalha os materiais impressos voltados a divulgagcado territorial,
considerados relevantes para o programa. No critério de ideia criativa, observa-se
alinhamento conceitual das pecas, contudo sao recorrentes as falhas na aplicacdo da
identidade institucional, a auséncia de informacdes sobre ingressos a precos populares,
problemas de legibilidade, uso inadequado de cores e falta de identificacao clara das salas,
além de o video de acesso ndo cumprir 0 objetivo de orientar o publico sobre a
participacao no circuito. Por fim, a estratégia de midia e ndo midia atende integralmente
aos itens exigidos pelo edital, sem apontamentos relevantes.

ENVELOPE N° 08 - CINEMA E PRA VER DE PERTO



A proposta apresenta andlise consistente do cenario e dos objetivos, porém nao explicita
de forma clara um diagndstico especifico das necessidades de comunicagao publicitaria. A
estratégia de comunicacao publicitaria é apresentada de maneira completa e atende aos
requisitos estabelecidos no edital. No critério de ideia criativa, a relagdo das pecas foi
inserida em item inadequado, o que dificulta a analise técnica, além de terem sido
identificadas divergéncias entre a descricdo das pecas e o0s exemplos apresentados,
especialmente no que se refere as informagdes de valores, mapas e dados das salas. Por
fim, a estratégia de midia e ndo midia, embora apresentada juntamente com a ideia criativa,
esta completa e atende aos requisitos exigidos pelo edital.

ENVELOPE N° 09 - CINE E PRA GERAL

A proposta apresenta fragilidades no raciocinio basico ao abordar apenas o contexto do
Circuito Spcine, sem detalhar adequadamente a Spcine enquanto anunciante; além disso,
os dados apresentados nao indicam fontes e o diagndstico das necessidades de
comunicagao restringe-se as redes sociais, sem contemplar agdes offline. A estratégia de
comunicagdo publicitaria € apresentada de forma completa e atende aos requisitos do
edital. No critério de ideia criativa, as pegcas ndo utilizam a identidade visual do Circuito
Spcine, apresentam erros de grafia institucional, auséncia da régua completa de logos e
problemas conceituais, estéticos e de adequacao institucional, além de riscos relacionados
a direitos autorais e inadequacdes de linguagem em pecas de radio. Por fim, a estratégia de
midia e ndo midia é completa e atende aos critérios estabelecidos pelo edital.

Documento assinado digitalmente

b LAIS DA SILVA NASCIMENTO
g il Data: 10/02/2026 15:44:31-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br



EDITAL SPCINE 11/2025 | CONTRATACAO DE EMPRESA ESPECIALIZADA PARA A
PRESTACAO DE SERVICOS DE COMUNICACAO DIGITAL

RELATORIO TECNICO DE ANALISE DAS PROPOSTAS - ENVELOPE N° 03

AVALIADOR 3

Sao Paulo, 09 de fevereiro de 2026.

A seguir, registram-se os apontamentos relativos aos quesitos 2 (Capacidade de
Atendimento) e 3 (Repertério) das empresas proponentes na licitacdo, com o obijetivo de
avaliar os envelopes técnicos, conforme critérios estabelecidos no edital.

LEBBE

A proponente apresentou capacidade de atendimento composta por equipe de 7 (sete)
profissionais, com diferentes graus de formacao e atuagéo, devidamente comprovados. No
repertdrio, foram apresentadas pegas tecnicamente eficazes e bem produzidas. Contudo,
observa-se que o material apresentado dialoga de forma limitada com a pauta cultural de
modo mais amplo, reduzindo a aderéncia aos propdsitos institucionais da Spcine.

D4G

A proponente apresentou capacidade de atendimento composta por 8 (oito) profissionais,
com formacodes e experiéncias distintas, devidamente comprovadas. No repertério, foram
apresentados apenas os resultados de campanhas em redes sociais, sem a
disponibilizacdo das pecas produzidas, o que dificulta a avaliacao integral do critério. Ainda
assim, as pecas de design e video apresentadas atendem as expectativas técnicas e
demonstram dialogo com a area cultural e alinhamento com os objetivos da Spcine.

TANTO

A proponente apresentou capacidade de atendimento composta por 7 (sete) profissionais,
entretanto nao foram apresentados documentos comprobatérios de formagao académica
nem de tempo de experiéncia exigido em edital, 0 que compromete a avaliagado do critério.
No repertério, observa-se familiaridade com as agcdes e o campo de atuagdo da Spcine,
porém as pecas apresentadas restringem-se a postagens para redes sociais, nao
evidenciando diversidade de formatos. Para atendimento pleno do critério, seria necessaria
a apresentacao de outros materiais graficos, como cartazes, banners ou pecas
institucionais.



DANTHI

A proponente apresentou capacidade de atendimento composta por 9 (nove) profissionais,
com formacgdes e tempos de experiéncia variados, do nivel técnico a pds-graduacao e
mestrado, devidamente comprovados. No repertério, as pecas apresentadas demonstram
exceléncia técnica na execucgao e nos resultados. Contudo, a peca de design apresentada
possui abordagem excessivamente genérica, com baixa presenca criativa.

HANNE

A proponente demonstrou capacidade de atendimento ao apresentar uma equipe
composta por 10 (dez) profissionais, com diferentes niveis de formacéao e areas de atuacao,
devidamente comprovados. Quanto ao repertério, a peca destinada as redes sociais
apresenta qualidade visual, porém a auséncia de copy explicativo compromete a
compreensao do conjunto da postagem. Ja o video carece de maior envolvimento narrativo
e contextualizacdo, o que dificulta a identificagdo do espectador com a proposta
apresentada.

MONKEY

A proponente apresentou capacidade de atendimento composta por 8 (oito) profissionais,
com diferentes niveis de formacdo e atuacdo, acompanhados de documentagao
comprobatéria. No repertério, todas as pecas apresentadas dialogam direta ou
indiretamente com a tematica cultural, demonstrando criatividade, exceléncia na execucao
e adequada compreensao do desafio proposto, atendendo plenamente as expectativas da
Spcine.

INK

A proponente apresentou capacidade de atendimento composta por 11 (onze)
profissionais, com diferentes graus de formacéao e atuacéo, devidamente comprovados. No
repertério, as pecas apresentadas apresentam baixo dialogo com a pauta cultural, com
comunicagao excessivamente institucional e visual genérico, pouco alinhado aos
propositos e diretrizes da comunicagao da Spcine.

MILO

A proponente apresentou capacidade de atendimento composta por 12 (doze)
profissionais, contudo ndo foram apresentados documentos comprobatérios de formacgéo
académica nem de tempo de experiéncia exigido, o que inviabiliza a avaliacdo adequada
do critério. No repertério, as pecas apresentadas nao dialogam com a pauta cultural nem



com as acgdes da Spcine, além de apresentarem abordagem genérica e dificuldade de
compreensao quanto aos objetivos de comunicacao.

CORAGAO DA SELVA

A proponente apresentou capacidade de atendimento composta por 8 (oito) profissionais,
porém sem a apresentacdo de documentacdo comprobatoria de formacdo académica e
tempo de experiéncia exigidos, comprometendo a avaliacdo do critério. No repertério, as
pecas apresentadas demonstram criatividade, exceléncia técnica e alta qualidade,
estabelecendo conexao eficaz entre o cliente e o publico-alvo.
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